
86

Communicology. 2023. Vol.11. No.3. Р. 86-99                                                             http://www.communicology.ru

О роли средств массовой информации в политических 
процессах на примере «Арабской весны»

Водянов И.Н.

Посольство Российской Федерации в Арабской Республике Египет, Каир, Арабская 
Республика Египет.

Аннотация: Статья посвящена анализу возможностей средств массовой информации 
(СМИ) в моделировании различных политических процессов. Рассмотрены теоретиче-
ские аспекты влияния СМИ в инспирировании революционных и дестабилизирующих 
событий, а также описаны ключевые коммуникативно-психологические инструменты
их воздействия. Отдельно проанализированы особенности политики средств массовой 
информации по усилению протестных настроений в Иране в рамках недавних массовых 
демонстраций. Подробно охарактеризована роль и стратегия СМИ в контексте «Арабской 
весны» на примере революционных событий в Египте и других арабских странах. 
Делается вывод о чрезмерном возрастании роли средств массовой информации, 
в том числе «новых медиа», активно использующих интернет-платформы и социаль-
ные сети, в формировании нужного общественного мнения в политических целях. 
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Введение. Ряд современных исследователей, опираясь на базовую кон-
цепцию французского мыслителя эпохи Просвещения Ш. Монтескье о разде-
лении властей, выделяет средства массовой информации (СМИ) в качестве 
новой, «четвертой» ветви власти. Подобная тенденция в научном дискурсе во 
многом детерминируется возросшей ролью СМИ и различных средств коммуни-
кации в инспирировании и дальнейшем развитии социально-политических про-
цессов. Широкое распространение получил термин «эффект CNN», связанный 
с освещением действий армии США в ходе войны в Заливе, который в очередной 
раз подчеркивает тесный симбиоз и «врастание» СМИ в геополитические про-
цессы. 
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Целью данной статьи станет анализ коммуникационных и психологических 
методов воздействия СМИ в целях конструирования необходимых политических 
нарративов, направленных на дестабилизацию внутренней ситуации в различ-
ных странах на примере «Арабской весны». Проблематика настоящего исследо-
вания заключается в анализе роли СМИ в инспирировании революций в рамках 
недавних протестов в Иране, а также в арабских странах. 

Для написания данной работы использовались различные теоретические 
методы анализа: аналогия и сравнительный анализ, с помощью которых про-
водились параллели между ключевыми элементами стратегии различных СМИ 
в ходе освещения событий в Иране и арабских странах в ходе «Арабской вес-
ны»;  метод исторической реконструкции, позволяющий воспроизвести хроно-
логию и значение основных событий; синтез и обобщение, благодаря которым 
создается полноценный комплекс важнейших аспектов влияния средств мас-
совой информации на политические революционные процессы и их важнейших 
коммуникативно-психологических инструментов.

Роль СМИ в протестных политических процессах: 
общетеоретические аспекты

Одним из наиболее актуальных и дискуссионных исследовательских вопро-
сов является степень и качество влияния СМИ в контексте протестных и рево-
люционных движений. Можно с уверенностью констатировать, что информаци-
онное освещение текущих политических процессов является не менее важной 
компонентой международных отношений в целом, характеризуясь значительной 
степенью неопределенности и низкой управляемости по аналогии с концепцией 
ливано-американского ученого Н. Талеба о «черных лебедях» [Талеб]. 

В данном контексте отечественный исследователь А.А. Борейко выделяет тер-
мины «пропаганда» и «революционная коммуникация», которая представляет со-
бой взаимообмен информацией между ключевыми акторами протестных движе-
ний и революционных процессов [Борейко]. Опираясь на исторический ретро-
спективный анализ «бархатных» и «цветных» революций в странах постсоветского 
пространства и бывшего социалистического блока, можно выделить «медийный» 
тип революций и протестов. СМИ активно участвовали как до самих событий, так 
и в момент их непосредственного развития и разрешения.

С другой стороны, очевидным трендом стало взаимное проникновение СМИ 
и Интернета в контексте протестных и революционных процессов. Более того, 
на примере «Арабской весны» некоторые ученые рассматривают синтез СМИ 
и Интернета [Smidi, Shahin], благодаря которому традиционные средства массо-
вой информации получили еще больше возможностей быстрого создания и рас-
пространения своего контента, как своего рода «machine infernale» («адскую ма-
шину») или «Deus ex machina» («бога из машины»).

Активное развитие информационных технологий позволяет СМИ качествен-
ное и количественно «насыщать» свой продукт элементами символизма, которые 
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оказывают значительное влияние на бессознательное внутри человека [Лилле-
кер]. Новые средства массовой информации, в частности, «mainstream media», 
используя потенциал Всемирной сети, смогли обеспечить монополию на осве-
щение политических событий, что ярко проявилось в ходе войны США в Ираке 
в 2003 году [см. Желтов В.В., Желтов М.В.]. Подобная «однобокость» в полити-
ческих оценках в той же мере проявилась в Грузии в 2003 году [см. Welt], когда 
популярный телеканал «Рустави-2» смог вызвать «народный гнев» и мобилизо-
вать протестные акции. 

Классическими примерами, подтверждающими возросшее влияние СМИ 
в контексте технологий смены политических режимов, являются кейсы «револю-
ции роз» в Грузии, «оранжевой революции» на Украине, «тюльпановой револю-
ции» в Киргизии, а также непосредственно «Арабской весны» [Richter, Kozman]. 
Примечательно, что американский политолог М. Палмер еще в 2003 году выде-
лил ряд условий, необходимых для свержения неугодных США режимов, среди 
которых видное место занимали тезисы о поддержке создания либеральных про-
западных СМИ вкупе с НПО, массированном и агрессивном продвижении «демо-
кратических ценностей», формировании образа «авторитаризма» и «диктатуры» 
легитимных властей среди населения и встраивании в сознание широких слоев 
населения западного нарратива [Громова]. 

С учетом увеличения объемов доступной информации, транслируемой СМИ, 
а также разнообразия предлагаемого медиаконтента, средства массовой инфор-
мации функционируют в условиях так называемого «информационного шума», 
в рамках которого потребители медиапродукта нередко оказываются неспособ-
ны к критическому анализу, оказываясь «заложниками» различных новостных по-
токов. В данной связи СМИ получают возможность не только мобилизовывать об-
щественное сознание посредством индоктринации нужными политическими пас-
сажами, но и де-факто обеспечивать легитимизацию насильственных действий 
как для внутренней, так и для внешней аудитории, создавая необходимый имидж.

Мощным инструментом СМИ в данной области стала часто используемая стра-
тегия «мифологизации личности», которая, на наш взгляд, во многом опирается 
на, с одной стороны, особенности человеческой ментальности со склонностью 
к выделению определенных архетипов, о чем писал Г. Лебон в своей «Психоло-
гии народов и масс» [Лебон], а с другой – на своеобразное восприятие реаль-
ности человеком «эпохи постмодерна».  А. Цуладзе справедливо отмечает тот 
факт, что СМИ способны «процеживать» нужную информацию, создавая упро-
щенные для понимания концепты, основанные в большинстве своем на проти-
вопоставлении и антитезах («герой» против «антигероя», «народ» против «узур-
патора» и т.п.) [Цуладзе].

В системе мифов, в которых господствует дихотомическое восприятие реаль-
ности, сформулированное средствами массовой коммуникации, особую роль, 
как отмечалось ранее, играют противопоставления и антитезы. Как известно, 
в литературе, в частности, в произведениях детективного жанра, равно как и в 
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киноискусстве, авторы делают особый акцент на антагонистах, которые должны 
не только обеспечивать «плотность» сюжета, но и иллюстрировать положитель-
ные стороны протагониста, основываясь на контрастах. Подобный имидж «вра-
га» активно формулировался во всех ранее упомянутых протестных процессах.

Традиционные методы в новых условиях: 
информационные атаки СМИ против Исламской Республики Иран

Одним из наиболее актуальных примеров использования средствами мас-
совой информации определенных технологий манипулирования общественным 
сознанием и созданием необходимого «информационного шума» стали проте-
сты в Исламской Республике Иран (ИРИ), начавшиеся в сентябре 2022 года. Как 
отмечает отечественный исследователь Н. Голубкова, в иранском кейсе прояв-
ляются имеющиеся у СМИ механизмы борьбы с «сакральной основой государ-
ственного суверенитета»1.

Оппозиционные иранские СМИ, базирующиеся в странах Запада, равно как 
и сами западные средства массовой информации де-факто апробировали ин-
формационную тактику периода протестов “Black Lives Matter”. Американский 
“The Spectator” провел открытую параллель между смертью молодой иранки Мах-
сы Амини и афроамериканца Джорджа Флойда2, что должно было создать соот-
ветствующее восприятие событий в Иране со стороны американской аудитории. 

К примеру, базирующееся в Лондоне издание “Iran International” и одноимен-
ный телеканал, активно продвигали гендерную составляющую протестов, сфор-
мировав из М.Амини символ борьбы иранских женщин против насилия и тирании 
и используя броские лозунги «жертва хиджаба», «Женщина. Жизнь. Свобода», 
а также «Мы все Махса»3. Американские и европейские СМИ, как и израильские, 
например, “The Times of Israel”, акцентировали особое внимание на этническом 
происхождении Амини, которая являлось курдянкой. Данный дискурс в СМИ дол-
жен был вызвать недовольство курдов и других национальных меньшинств Ира-
на – тюрок-азербайджанцев и белуджей4.

1 Голубкова Н. «Ни серпа, ни чалмы»: технология протестов в Иране для борьбы 
с сакральной основой государственного суверенитета // РСМД, 23.11.2022 [эл. ресурс]: 
https://russiancouncil.ru/analytics-and-comments/analytics/ni-serpa-ni-chalmy-tekh-
nologiya-protestov-v-irane-dlya-borby-s-sakralnoy-osnovoy-gosudarstvennogo-su/ (дата 
обращения: 20.05.2023).

2 This is Iran’s George Floyd moment // The Spectator, 1.10.2022 [эл. ресурс]: 
https://thespectator.com/topic/iran-george-floyd-moment-mahsa-amini/ (дата обращения: 
20.05.2023).

3 Iranian Social Media Explodes Over Young Hijab Victim // Iran International, 16.09.22 
[эл. ресурс]: https://www.iranintl.com/en/202209169114 (дата обращения: 20.05.2023).

4 Сафарян Л. Иранский бунт: несвоевременный и опасный // EADaily, 25.09.22 
[эл. ресурс]: https://eadaily.com/ru/news/2022/09/25/iranskiy-bunt-nesvoevremennyy-i-
opasnyy (дата обращения: 20.05.2023).
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Арабские СМИ, например, лондонская газета “Al-Quds Al-Arabi” и саудовское 
издание “Arab News”, в свою очередь, продвигали тезисы о том, что бывшие иран-
ские лидеры Махмуд Ахмадинежад и Мохаммед Хатами поддержали протесты1, 
что должно было продемонстрировать якобы имевший место раскол в правящей 
элите. Ту же цель преследовала активно распространяемая публикация израиль-
ской “The Times of Israel” о том, что сестра верховного лидера ИРИ аятоллы Али 
Хаменеи Бадри Хоссейни Хаменеи поддержала протесты иранцев и призвала к 
борьбе с «деспотическим правлением» своего брата2.

В свою очередь, иранские оппозиционные СМИ, преследуя цель создания об-
раза «героя-спасителя» или персонифицированного лидера, способного объ-
единить и направить протест, с высокой периодичностью публиковала воззва-
ния и призывы представителей свергнутой в 1979 году правящей династии Пех-
леви – сына последнего иранского монарха Резы Пехлеви и последней импера-
трицы Фарах Пехлеви3.

СМИ, Интернет и «Арабская весна»:
Mundus vult decipi, ergo decipiatur4

Волна протестов и революций, охватившая арабские страны Ближнего Востока 
и Северной Африки, известная как «Арабская весна», стала очередным подтверж-
дением тезиса о возросшей роли СМИ и Интернета в моделировании и освеще-
нии политических процессов [Вавилов]. В то же время нельзя игнорировать объ-
ективные факторы социально-политического и социально-экономического ха-
рактеров, приведших к трагическим событиям «Арабской весны». В данном кон-
тексте СМИ лишь активно использовали и зачастую гиперболизировали нужные 
для себя данные в политических целях [Васильева, Саватеев, Исаев].

Однако западные средства массовой информации, как и ряд арабских СМИ, 
эффективно эксплуатировали имеющиеся и апробированные инструменты «ин-
формационной войны», о которых говорилось ранее. В частности, мифологиза-
ция личности и персонификация протестов в полной мере проявилась в Тунисе 
в ходе «Арабской весны» [Долгов]. Так, молодой торговец фруктами Мухаммед 
Буазизи после самосожжения быстро приобрел ореол мученика, активно про-
двигаемый западными СМИ и «Аль-Джазирой».

1 Iranian ex-president lauds anti-regime protests // Arab News, 7.12.2022 [эл. ресурс]: 
https://www.arabnews.com/node/2212206/middle-east (дата обращения: 20.05.2023).

2 Sister of Iran’s Supreme Leader Khamenei backs protests, slams his ‘despotic’ rule // 
The Times of Israel, 7.12.2022 [эл. ресурс]: https://www.timesofisrael.com/sister-of-iran-
supreme-leader-khamenei-backs-protests-slams-his-despotic-rule/ (дата обращения: 
20.05.2023).

3 Iranian Exiled Prince Calls For More Protests On Tuesday // Iran International, 14.03.2023 
[эл. ресурс]: https://www.iranintl.com/en/202303146090 (дата обращения: 20.05.2023).

4 С лат. – «мир жаждет быть обманутым, так пусть он будет обманут».
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СМИ смогли успешно сконструировать образ «героя из народа», который дол-
жен был выступить выразителем чаяний и требований молодежи, ставшей дви-
жимой силой протестных движений в ряде арабских стран [Маленьких]. В то же 
время создание посредством СМИ мифа о М. Буазизи в действительно не опи-
ралось на реальную фактологию [Smidi, Shahin].

В частности, молодой тунисец не являлся выходцем из среды образованной 
молодежи, которая характеризуется в научной литературе в качестве основно-
го катализатора протеста. Буазизи не только не являлся «26-летним выпускни-
ком колледжа из глухого тунисского города», но и не смог закончить даже стар-
шие классы школы, несмотря на соответствующие утверждения в оппозицион-
ных и западных СМИ1.

Другим примером открытой фальсификации данных в угоду политическим це-
лям стало «предсмертное письмо Буазизи к соотечественникам», в котором он 
якобы призывал народ к восстанию. Впоследствии выяснилось, что заявление, 
опубликованное в Интернете и СМИ, оказалось подделкой и было сделано пол-
ным тезкой тунисца2. 

Параллельно СМИ способны продвигать десакрализацию и демифологиза-
цию властей, что произошло в Ливии в 2011 году [Видясова]. Особый интерес 
вызывает высокая адаптируемость средств массовой информации к ментальным 
и психологическим особенностям целевой аудитории, что в полной мере прояв-
ляется в конечном медиапродукте.

Так, столь респектабельное и всемирно известное издание “The New York 
Times” активно продвигало сюжет о том, что от Муаммара Каддафи бежала его 
медсестра-украинка3, что должно было продемонстрировать утрату ливийским 
лидером его былой харизмы и «маскулинности», которые высоко ценятся в арабо-
мусульманских сообществах. Подобные сюжеты должны были также доказать 
ослабление позиций ливийского лидера и его неспособность контролировать 
внутриполитическую ситуацию. 

В то же время ряд СМИ напрямую прибегал к фальсификациям и крайне поли-
тизированным методам освещения происходящих событий. В частности, данный 
подход особенно ярко проявился в рамках сирийского конфликта. Американское 
издание “The Wall Street Journal” активно продвигало тезис о том, что россий-
ские ВКС не наносили удары по террористам, а их основной целью якобы стали 
«повстанцы», что должно было создать необходимый «ореол мучеников» [Кочер-
гина].

1 С лат. – «мир жаждет быть обманутым, так пусть он будет обманут».
2 Arab leaders meet, Tunisia on their minds // Los Angeles Times, 20.01.2011 [эл. ресурс]: 

https://www.latimes.com/archives/la-xpm-2011-jan-20-la-fg-arab-leaders-20110120-story.
html (дата обращения: 20.05.2023).

3 Qaddafi Appears to Lose Steadfast Nurse // The New York Times, 27.02.2011 [эл. ре-
сурс]:  https://www.nytimes.com/2011/02/28/world/africa/28nurse.html (дата обращения: 
20.05.2023).
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Подобные пассажи также публиковались “The New York Times”: газета прямо 
обвиняла Россию в неспособности урегулировать конфликт и в нанесении ударов 
по территориям оппозиции. Данные публикации формировали негативный образ 
Москвы в регионе, а также преподносили оппозиционеров в качестве истинных 
«борцов за свободу», сражающихся против «тирании» Асада и России [Кочергина].

Стоит отметить, что американские СМИ активно освещали события «Арабской 
весны», делая особый акцент на обвинениях в адрес правящих режимов, кото-
рые представлялись как «оплоты диктатуры», подавляющие ростки демократии 
в арабских странах, а также концентрируясь на создании негативного имиджа 
ключевых геополитических конкурентов – России и Ирана [Клейб].

Другим примером явных фальсификаций стали репортажи «Аль-Джазиры», по-
священные событиям в Ливии. Так, в августе 2011 года «Аль-Джазира» опубли-
ковала кадры, доказывающие окончательную победу вооруженных повстанцев в 
Триполи. Однако затем стало доподлинно известно, что данный репортаж являл-
ся полностью постановочным и был снят в окрестностях Дохи, где в специальных 
павильонах были созданы необходимые декорации [Грабельников, Дерхами]. 

СМИ использовали Интернет, размещая фотографии и видеоматериалы, де-
монстрирующие рост насилия интенсификацию протестов, что должно было соз-
дать «атмосферу гнева» среди наиболее восприимчивых к демонстрациям сло-
ев населения, в частности молодежи [Richter, Kozman]. Как отмечает арабский 
исследователь М. Зайяни, особенно активно подобные кадры распространя-
ли «Аль-Джазира» и “France 24” [Zayani et al.]. Различные политические силы от-
четливо осознавали мобилизационный потенциал молодежи и «обездоленных» 
представителей арабского социума.

В этой связи СМИ продвигали конфронтационные идеи, подкрепляя их пу-
бликациями, демонстрирующими проявления насилия. Все эти манипуляции об-
щественным мнением приводили к настоящему «народному гневу» – «аль-хадаб 
аш-шаабий», – ставшему одним из ключевых лозунгов «Арабской весны». В част-
ности, подконтрольный шиитскому движению «Хизбалла» спутниковый канал 
«Аль-Манар» размещал материалы, укреплявшие антагонистические настрое-
ния в отношении суннитов, которые обвинялись в «сектантстве» и «такфириз-
ме» [Zayani et al.]. 

СМИ как один из ключевых акторов «египетской революции»

«Арабская весна» в Египте стала очередным доказательством того, как СМИ 
и Интернет активно используются для формирования нужного общественного 
мнения, при этом необходимые нарративы зачастую могут конструироваться де-
структивными политическими силами [Водянов 2022]. Примечательно, что запад-
ные масс-медиа уделяли наибольшее внимание освещению событий, в частно-
сти столкновений между протестующими и правительственными силами, в ходе 
«Арабской весны» именно в Египте, что стало так называемым «геймченджером» 
(“game changer”) в регионе (таб. 1).
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Таблица 1. Упоминание стран в западных СМИ в ходе «Арабской весны» / Mention 
of countries in Western media during the Arab Spring [Rasul, Asim]

Страна Кол-во
упоминаний

%

Египет 71 37,4

Сирия 25 13,2

Ливия 4 2,1

Тунис 14 7,4

Бахрейн 15 7,9

Йемен 12 6,3

Иордания 6 3,2

Другие страны 
Ближнего Востока

37 19,5

Другие страны 6 3,2

Итого: 190 100

Особо активную роль в разжигании протестных настроений сыграла катарская 
«Аль-Джазира», которая организовала интенсивное освещение новостей с акцен-
том на столкновения и насилие, что должно было создать колоссальное обще-
ственное недовольство действиями властей во главе с Х. Мубараком. Примеча-
тельно, как отмечает палестинский исследователь М. Мухаммед Абдалла Ареф, 
что «Аль-Джазира» неизменно транслировала и распространяла фото- и виде-
оматериалы со знаменитой площади ат-Тахрир («Освобождение») [Muhammed 
Abdalla Aref].  

С учетом символического и исторического значения этой площади «Аль-
Джазира» настраивала широкие слои населения на борьбу с правящим режи-
мом во имя нового египетского «освобождения» от «тирании» Мубарака [Basyuni 
Hamada]. Ввиду идеологической близости и поддержки движения «Братьев-
Мусульман» («Аль-Ихван Аль-Муслимун») со стороны официальной Дохи [Васи-
льев и др.], после того, как в Египте были заблокированы их новостные сервисы, 
именно «Аль-Джазира» предоставила «Ихванам» платформу для распростране-
ния их идей  [Howard, Muzammil]. 

Нельзя не отметить, что ряд государственных и правительственных СМИ по 
мере развития революционных событий в стране также фактически перешли 
«на сторону народа» – мощнейшим ударом для властей стали подобные дей-
ствия знаменитой и авторитетной газеты «Аль-Ахрам». Наиболее активную роль 
в освещении протестных акций, помимо вышеупомянутой «Аль-Джазиры», сы-
грали частные и независимые издания [Richter, Kozman].

Однако в данном контексте необходимо указать на своеобразную дихотомию, 
проявившуюся в полной мере в Египте: с одной стороны, сами масс-медиа вы-
ступали «рупором революции», но с другой – им самим зачастую приходились 
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адаптироваться под формирующиеся в стране политические настроения [Owais]. 
В той же «Аль-Ахрам» призывали власти смириться с «чаяниями молодых людей 
и мечтами народа» [Грабельников, Тамух Мохаммед], что автоматически озна-
чало поддержку требований протестующих.

Немаловажную роль в разжигании антимубараковских настроений сыграли 
публикации западных СМИ, в частности британской “The Guardian”. Газета выпу-
стила обширный материал, раскрывающий тайны «бизнес-империи» Х. Мубарака 
и его семьи [Грабельников, Тамух Мохаммед], в том числе его сына Гамаля, кото-
рый рассматривался им как будущий преемник. Символично, что “The Guardian” 
опубликовала свой компрометирующий доклад именно в разгар «Арабской вес-
ны» в Египте. Очевидно, что данный материал был «подхвачен» местными оппо-
зиционными масс-медиа.

Мощные финансовые ресурсы «Аль-Джазиры» позволили ей обеспечить осве-
щение протестных событий не только в самом Каире, но также в Александрии 
и Суэце, где на постоянной основе действовали ее репортеры. «Аль-Джазира» 
пыталась выступать в роли «гласа народного», записывая интервью с обычными 
египетскими гражданами [Alalawi], что должно было создать атмосферу едине-
ния всего общества в борьбе против Х. Мубарака.

Телеканал также активно размещал свои публикации в социальных сетях 
и на YouTube. Данная стратегия оправдывала себя и уже доказала свою эффек-
тивность в Тунисе: подавляющее большинство опрошенных граждан в Египте 
и Тунисе (88% и 84% соответственно) указало, что черпает политическую ин-
формацию именно из социальных сетей1. В «Аль-Джазире» осознавали важность 
быстрых коммуникаций в условиях дестабилизации внутриполитической обста-
новки в Египте и других арабских странах, а целевой аудиторией ее материалов 
становилась молодежь – наиболее активные пользователи сети Интернет и раз-
личных соцсетей.

Свержение Х. Мубарака, ставшее результатом «народного гнева», во многом 
направлялось СМИ, которые сумели эффективно мобилизовать «пассионар-
ные» слои населения Египта, если выражаться терминами Л.Н. Гумилева. Бо-
лее того, тот факт, что к власти впоследствии пришел М. Мурси, представитель 
«Партии свободы и справедливости», родственной «Братьям-Мусульманам», 
подтвердил эффективность продвижения «Аль-Джазирой» «Ихванов» 
[Водянов 2023]. Бесспорно, глубинные причины египетской революции 2011 г. 
во многом кроются в накопившихся социально-экономических проблемах 
и общественно-политических противоречиях [Гринин, Исаев, Коротаев], однако 
масс-медиа создали безапелляционно антагонистический дискурс, враждебный 
властям.

1 Social media and Arab spring: What impact? Digital Media Knowledge [эл. ресурс]: 
https://digitalmediaknowledge.com/medias/social-media-and-arab-spring-what-impact/ 
(дата обращения: 21.05.2023).
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Заключение. Средства массовой информации на современном этапе свое-
го развития прошли своеобразный эволюционный путь, оказывая все большее 
влияние на конструирования общественного сознания, что активно используется 
в политических целях. Более того, СМИ способны создавать нужные нарративы, 
непосредственно воздействуя на различные слои населения, крайне восприим-
чивые к новым методам коммуникаций.

При этом СМИ пользуются наработанными и довольно эффективными сред-
ствами психологического давления, опираясь на особенности человеческого 
восприятия окружающей его действительности. Мифологизация, фальсифика-
ции и разжигание насильственных настроений стали неотъемлемой частью по-
литической деятельности масс-медиа.

Необходимо отметить, что наиболее ярко СМИ проявляют себя именно в кон-
тексте революционных процессов за счет своих ресурсов, позволяющих моби-
лизовать широкие слои населения. При этом СМИ не гнушаются пользоваться 
«благами» информационно-технологического прогресса, прибегая к «помощи» 
Интернета и социальных сетей. 

Появление модернизированных средств коммуникаций, обеспечивающих 
непрерывное и качественно новое взаимодействие с целевой аудиторией, 
в частности молодежью, сделало средства массовой информации еще бо-
лее «грозным оружием». В условиях нарастания геополитической конкуренции 
в современном мире политизация явилась одним из отчетливых тенденций раз-
вития СМИ.

Ярким примером, подтверждающим данные тезисы, стали действия различных 
средств массовой информации в Иране и в арабских странах в ходе «Арабской 
весны». Западные, израильские, азербайджанские и некоторые арабские СМИ 
стремились обеспечить нужное «информационное прикрытие» для протестов 
в Исламской Республике, сознательно «выпячивая» наиболее острые проблемы 
в Иране – социально-экономические и этноконфессиональные, разыгрывая «се-
паратистскую карту» среди курдов, тюрок-азербайджанцев и белуджей [Кепель].

В свою очередь, «Арабская весна», вызванная рядом объективных внутрен-
них социальных, экономических и политических причин, тем не менее, активно 
поддерживалась СМИ, в первую очередь «Аль-Джазирой». Политизированные 
и зачастую необъективные, а иногда и просто фальсифицированные репорта-
жи данного катарского медиа-гиганта в полной мере отражали нужные офици-
альной Дохе пассажи. 

Примечательно, что, несмотря на жесткую цензуру в большинстве арабских 
стран, «Аль-Джазира», используя технологические «блага» современного про-
гресса, в частности социальные сети, смогла трансформироваться в мощней-
шее политическое орудие Катара, компенсирующего ограниченность своих 
военно-силовых ресурсов. В то же время столь агрессивная медийная политика 
«Аль-Джазиры», проявившаяся в полной мере в Египте, Ливии и Сирии, привела 
к последующему падению ее авторитета среди арабской аудитории. 
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Таким образом, еще никогда прежде масс-медиа, включая телевидение, ра-
дио и, конечно, Интернет (YouTube, Twitter, Facebook/Meta*), не играли столь за-
метной роли в контексте революций, как то было в 2010-2011 гг. в ходе «Араб-
ской весны» [Holtschke]. Ярчайшим примером, который в очередной раз 
подтверждает выдвинутый тезис, стала «Аль-Джазира», сумевшая, как отмеча-
ют сами арабские авторы, стать силой, способной организовывать как «смуту» 
(с араб. яз. – «фитна»), так и революции1. 1
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