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n n n Образ России как результат политического восприятия: 
результаты (на материале когнитивного анализа концептов Россия, 
Родина, страна, государство)

Котлярова О.В.

Владимирский филиал Академии народного хозяйства и государственной службы при 
Президенте Российской Федерации, Владимир, Российская Федерация. 

Аннотация. В представленной статье поднимается проблема политического воспри-
ятия и формирования в индивидуальном и общественном сознании образа России.  
Гипотезой исследования выступает мыль о том, что образ России как результат  
политического восприятия структурируется из концептов Россия, Родина, страна  
и государство. Данные концепты являются базовыми для русского народа, они  
подробно исследованы в рамках когнитивной лингвистики. Однако тенденции  
политического восприятия возможно проследить изучая изменения в восприятии  
носителями русского языка соответствующих концептов. В рамках метода свободных  
ассоциаций 326 респондентов подбирали атрибутивные распространители  
к лексемам, вербализующим соответствующие концепты. Проведенное исследование  
позволило стало (1) выявить спектр атрибутов, характерных для каждого концепта  
составляющего образ России; (2) определить пересекающиеся, то есть повторяю-
щиеся и наиболее распространенные определения, свидетельствующие о ключевых  
характеристиках концептов; (3) выделить наиболее уникальные, неологичные  
словосочетания, демонстрирующие тенденции в динамике концептов; (4) визуализи-
ровать образ России (его ключевые и периферийные характеристики), что позволяет 
охарактеризовать тенденции политического восприятия.
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Введение. В фокусе внимания настоящего исследования находится образ 
России, который в рассматривается как результат восприятия следующих базо-
вых для русской культуры концептов: Россия, Родина, страна и государство [Ана-
ньева, Габдуллина; Антонюк; Герасименко, Царегородцева; Котлярова].

Исследовательская логика заключается в следующем (рисунок 1): воспри-
нимающий субъект находится в процессе чувственного восприятия. Результа-
том такого восприятия становятся образы восприятия или перцепты. Перцеп-
ты, вступая во взаимодействие с прошлым опытом и культурными установками  
индивида, складываются в концепты (мыслительные образы), устойчиво отра-
жающие в сознании субъекта окружающую действительность. Концепты опреде-
ляются как «кванты структурированного знания» [Денисова] или «пучки» ассоци-
аций, представлений, знаний и даже ощущений, которые сопровождают слово  
в процессе его восприятия [Степанов]. Концепт, лежащий на периферии лингви-
стического и экстралингвистического знания, отражает национально-культурные 
и индивидуально-личностные особенности восприятия [Аскольдов; Воркачев; 
Карасик].

Рисунок 1. Результат восприятия в парадигме эмпирической психологии, 
когнитивной лингвистики и политологии / The result of perception in the paradigm  

of empirical psychology, cognitive linguistics and political science

Результатом политического восприятия становится сложный образ воспри-
нимаемого политического объекта [Ежова; Даренская; Кисель; Bajwa]. Форми-
руемые образы могут не только возникать, но и изменяться в процессе воспри-
ятия [Перж, Семенова; Kabaçam]. Сложный образ формируется посредством 
наслаивания концептов друг на друга, происходит интеграция смыслов, смеше-
ние общих и индивидуальных представлений о воспринимаемом политическом 
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объекте. Политическое восприятие, таким образом, включает не только процесс 
самого восприятия (видения), но и часть процесса репрезентации (осмысления, 
осваивания) [Митина, Петренко; Самсонова; Смулькина; Федорищева].

Когнитивная лингвистика, исследуя концептосферу представителей определен-
ной культуры, связывает ее с ментальностью и национальным характером [Мад-
марова]. Концептосфера русского народа объединяет носителей русского языка.

Гипотезой представленной статьи выступает мысль о том, что концепт может 
рассматриваться как промежуточный результат акта политического восприятия 
и как структурная часть, формирующая образ политического объекта.

В современных реалиях особо значимо понять тенденции политического вос-
приятия представителей российского общества. В этой связи немаловажно ви-
зуализировать образ России, структурированный носителями русской языка  
и представителями русской культуры. Для этого необходимо проанализировать 
концепты, формирующие этот образ. 

Таким образом, целью проводимого исследование стало конструирование 
сложного образа современной России посредством анализа концептов Россия, 
Родина, государство и страна.

Материалы и методы исследования. В ходе исследования было опрошено 
326 студентов Президентской Академии очной и заочной формы обучения в воз-
расте от 18 до 45 лет, которым было предложено подобрать атрибутивные рас-
пространители к лексемам, репрезентующим названные концепты. 

Выделим наиболее значимые характеристики респондентов, к которым от-
несем, прежде всего, возраст (27% опрошенных находятся в возрасте от 18 до 
25 лет, 43 % – от 25 до 35 лет и 30% от 35 до 45 лет). Респонденты проживают  
в разных субъектах Российской Федерации, в том числе в Московской, Владимир-
ской, Нижегородской, Ивановской, Ярославской, Пермской, Тамбовской, Сара-
товской областях. Они в 89% имеют (или получают) высшее образование. Пред-
варительная подготовка к опросу определила, что 97% участников считают себя 
патриотами, 82% не готовы менять постоянное место жительство и уезжать за 
рубеж, 77% следят за политическими изменениями и осознают значимость по-
литических событий, имеющих место в современной России.

Концепты реконструируются при помощи когнитивного анализа средств их 
вербализации [Денисова]. Поэтому первым этапом стало выявление лексем, по-
средством которых вербализуются концепты. Участвующие в эксперименте в ка-
честве ключевых концептов, составляющих воспринимаемый образ России, на-
звали концепты Россия (100% опрошенных), Родина (95% опрошенных), страна 
(90% опрошенных) и государство (95% опрошенных). По мнению участников ис-
следования, эти концепты объединены общим смыслом, они имеют общие ядер-
ные характеристики. Визуализируем образ России, формируемый в процессе по-
литического восприятия, посредством объединения концептов Россия, Родина, 
страна и государство (рисунок 2).
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Рисунок 2. Концепты, формирующие образ России в процессе 
политического восприятия / Concepts forming the image of Russia  

in the process of political perception

Традиционно концепты анализируются посредством лексем, их репрезенту-
ющих. Мы объединили методы, используемые в когнитивной лингвистике (ког-
нитивный анализ) и политологии (метод свободных ассоциаций). Участвующие 
в эксперименте респонденты должны были составлять словосочетания с лексе-
мами, вербализующими концепты. 

Подбор к существительным атрибутивных распространителей затрагива-
ет способность слова сочетаться с другими словами, а значит входить с ними  
в определенные взаимоотношения. Атрибутивная сочетаемость предполагает 
возможность существительного иметь при себе согласованное определение. 
Такая возможность выступает особо значимым категориальным признаком су-
ществительного [Ермакова 1971: 35].

К синтагматическим свойствам слова относится его возможность сочетаться 
с другими словами. Такая возможность как бы выводит объект словаря за пре-
делы собственной лексикологии [Котелова: 46]. Валентность или сочетаемост-
ная способность слова открывается не только в словарях и справочниках, но  
и в живой речи. Смысл слова, а далее содержание концепта, раскрывается че-
рез атрибуты, которые к нему подбирает говорящий. 

Можно предположить, что из четырех лексем (Родина, Россия, страна и го-
сударство), последние две (страна и государство) являются синсемантичным 
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существительным. Синсемантичность подразумевает информационную не-
достаточность, провоцирующую наличие дополнительного распространите-
ля. Воспринимающий нуждается в уточнении в том, о какой стране или госу-
дарстве идет речь. И в процессе политического восприятия он добирает недо-
стающую информацию при помощи определений. Атрибуты восполняют такую 
недостаточность и показывают отношение респондента к воспринимаемому  
объекту.

Лексемы Родина и Россия не относятся к синсемантичным, однако атрибу-
ты, используемые для их дополнительной оценки, обнаруживают индивидуаль-
ную специфику политического восприятия субъекта, а также позволяют выде-
лить дополнительные характеристики, выходящие за содержание самого кон- 
цепта.

Участники исследования были поставлены во временные ограничения 
и не пользовались интернет- и другими источниками для подбора атрибу-
тивных распространителей к существительным, вербализующим исследу-
емые концепты. Для выявления круга атрибутов использовалась методика 
свободных словосочетаний. Число возможных атрибутов не регламентиро- 
валось.

Результаты исследования. Атрибутивные распространители, которые ис-
пользуются воспринимающими субъектами, употребляются для характеристики 
и оценки соответствующих концептов, вносят дополнительные смысловые до-
минанты. В качестве атрибутивных распространителей выступают различные ча-
сти речи, однако наиболее распространенными с грамматической точки зрения  
являются прилагательные, местоимения и причастия.

Определим атрибутивные распространители, являющиеся общими для всех 
четырех концептов. Они будут ключевыми, то есть структурирующими ядро слож-
ного образа России. Ядро образа остается наиболее неизменным, оно совпада-
ет у представителей разных поколений [Мещеряков; Палитай]. Перечисленные 
ниже атрибуты совпали у 75% опрошенных (рисунок 3).

Представленные определения можно отнести к нескольким лексико-
семантическим группам.

1) Определения с общей мелиоративной оценкой воспринимаемого объек-
та: красивый, любимый.

2) Определения, характеризующие размер, объем, масштаб воспринимае-
мого объекта: большой, необъятный.

3) Определения, характеризующие силу, мощь, могущество, возможности вос-
принимаемого объекта: могучий, великий, сильный, свободный, независимый.

4) Определения, характеризующие превалирующие ценности воспринимае-
мого объекта: мирный.

Проанализируем атрибутивные распространители, совпавшие у 75% опро-
шенных при характеристике концептов Россия, страна, государство (рисунок 4).
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Рисунок 3. Атрибутивные распространители, совпадающие при восприятии 
концептов Россия, Родина, страна, государство / Attributive distributors that coincide 

in the perception of the concepts of Russia, Homeland, country, and state

Рисунок 4. Атрибутивные распространители, совпавшие у 75% опрошенных 
при характеристике концептов Россия, страна, государство / 

Attributive distributors that matched 75% respondents when characterizing  
the concepts of Russia, country, and state
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Представленные определения можно отнести к нескольким лексико-
семантическим группам:

1) определения с общей оценкой политического строя воспринимаемого объ-
екта, а также определения, характеризующие политические ценности: много-
партийный, многоукладный, конституционный, демократический, федератив-
ный, суверенный, социальный, правовой;

определения, характеризующие экономическую специфику воспринимаемо-
го объекта: отраслевой, промышленный;

определения, характеризующие превалирующие ценности воспринимаемо-
го объекта: дипломатический, конфессиональный, образованный;

определения, характеризующие размер, объем, масштаб воспринимаемого 
объекта: огромный.

Можно отметить, что при исключении из анализа концепта Родина проявля-
ется тенденция к выделению официальных, регламентированных, властных ха-
рактеристик воспринимаемого объекта.

Проанализируем атрибутивные распространители, совпавшие у 75% опро-
шенных при характеристике концептов страна, государство (рисунок 5).

Рисунок 5. Атрибутивные распространители, совпавшие у 75% опрошенных 
при характеристике концептов страна, государство / Attributive distributors 

that matched 75% respondents when characterizing the concepts of country, state
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Акцентируем внимание на том, что при восприятии концептов страна и государ-
ство, отсутствует значение принадлежности. Наделяя атрибутами соответству-
ющие лексемы, воспринимающий субъект сталкивается с синсемантичностью,  
лексической недостаточностью существительных, что и пытается восполнить 
определениями. В связи с этим логично появление атрибутов с пейоративной 
окраской.

В группе данных атрибутов можно выделить определения, характеризую-
щие политический строй (тоталитарное, авторитарное), религию (исламское, 
мусульманское), а также характер поведения воспринимаемого объекта по от-
ношению к другим объектам, имеющим политическую и экономическую значи-
мость (агрессивное, коррупционное).

Следующим этапом стал анализ атрибутивных распространителей, употре-
бляемых с каждой конкретной лексемой.

Особого внимания требуют определения, часто встречающиеся при харак-
теристике концепта Россия (совпали у 69% опрошенных), но не повторяемые 
у других концептов. К таким определениям отнесем превосходная, изумитель-
ная, ценная, традиционная, семейная, гордая, стойкая, свободолюбивая. Отме-
тим, что прилагательные типа гордая, стойкая, свободолюбивая относятся к че-
ловеческим характеристикам. В сознании представителей русской культуры кон-
цепт Россия олицетворяется и наделяется духовными ценностями. 

К уникальным характеристикам концепта Россия отнесем определения про-
фессиональная (выделили 5 % респондентов), интеллектуальная (3 %). Интерес-
но присутствие определений себялюбивая (1%) и эгоистичная (1%). Эти опреде-
ления имеют пейоративный (негативный) оттенок значения. Также присутству-
ет определение неэкологичная (1%), что свидетельствует не только о тенденции 
расширения лексической сочетаемости самого существительного, но и о новых 
смыслах, приобретаемых концептом.

Атрибуты, наиболее распространенные при лексеме Родина (были названы 
56% респондентов): священная, олицетворяющая, уважаемая, помогающая, 
любящая, вдохновляющая. С грамматической точки зрения значимо большее 
использование причастий, что свидетельствует о сравнении Родины с челове-
ком и наделении ее активной позицией действующего субъекта. В политическом 
сознании русского человека упрочилась мыль о том, что Родина защищает, лю-
бит своих детей и всегда приходит на помощь. Отнесенность воспринимающе-
го субъекта к определяемой территории, создает оппозиции малая – большая, 
своя – чужая, а также старая – новая (Родина). 

К менее распространенным относятся атрибутивные распространители тра-
диционная, скучная, плохая, забытая (отметили 4% респондентов). Важно, что 
концепт Родина традиционно не имеет негативных характеристик. И несмотря 
на то, что названные определения мало употребляемы, их наличие сообщает 
о появлении новых смыслов при политическом восприятии соответствующего  
объекта.
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Также отметим, появление словосочетания хитрая Родина, которое безуслов-
но стоит отнести к неологизмам.

Заслуживающими исследовательского интереса являются редко (совпаде-
ние у 3% опрошенных) встречающиеся при существительном государство опре-
деления инновационное, агрессивное. Важно, что причастие манипулирующее, 
а также прилагательное манипулятивное встречается при существительных 
государство и страна, и совпадает у 5% опрошенных.

К менее распространенным, но демонстрирующим новые тенденции в лек-
сической сочетаемости существительного страна, относятся атрибутивные рас-
пространители праведная, богоподобная (отметили 2% опрошенных).

Обсуждение. Выявленный спектр атрибутивных распространителей позво-
лил выделить следующие значимые аспекты:

1) Определить ключевые, составляющие ядро концепта, характеристики. Они 
совпадают у большинства респондентов, демонстрируя стереотипы восприятия.

2) Увидеть периферийные характеристики. Это атрибуты, не совпадающие  
у всех респондентов и не характерные для лексико-грамматической сочетаемо-
сти существительных, они уникальны. Сами респонденты подтверждают, что та-
кие словосочетания создаются неосознанно, «на автомате», и не объясняются 
логикой мышления.

3) Дифференцировать уровни осознанного и неосознанного политическо-
го восприятия, а также распознать уникальный (личный) опыт воспринимающе-
го субъекта и особенности коллективного восприятия политических объектов.

4) Увидеть динамичность концептов, тенденции их изменения. Видение дина-
мики позволяет определить сформированность отношения к воспринимаемому 
объекту, тенденции общественного мнения.

5) Структурировать сложный образ России в политическом сознании респон-
дентов, то есть помочь воспринимающим субъектам осознать собственное по-
литическое восприятие.

Выводы. Совпадение атрибутивных распространителей у всех исследуемых 
лексем рисует привычный положительный образ родной страны. 

При исключении из анализа лексемы Родина образ современной России ме-
няется. На первый план выходят политико-социально-экономической харак-
теристики, а ценностная составляющая отходит на второй план. Можно пред-
положить, что концепт Родина для русского человека по-прежнему сохраняет 
уникальный ценностный смысл, который невозможно восполнить содержани-
ем других концептов. Традиционным кажется олицетворения образа России 
с женщиной, любящей матерью. Однако важно отметить появление негатив-
ных характеристик типа эгоистичная или хитрая, манипулирующая, себялюби-
вая свидетельствующих о новых качествах, которыми наделяется исследуемый 
образ.
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Тревожными оценками, определяющими общественное мнение, является 
превалирующие негативные характеристики при лексемах государство и стра-
на. Важно, что данные существительные синсемантичны, то есть не относи-
мы непосредственно к образу России. Важно, что при осознанной работе ре-
спонденты делают упор на положительных характеристиках образа России, но  
в условиях временного и информационного ограничения, начинают наделять вос-
принимаемый объект негативными качествами. На наш взгляд, это говорит об  
амбивалентности испытываемых эмоций. Это не столько свидетельствует о сфор-
мированности негативного образа, сколько демонстрирует нечеткость размы-
тость формируемого образа.

Отметим, что политическое восприятие обычно вызывает научный интерес 
 с точки зрения выявления закономерностей воздействия на политическое по-
ведение или на политическое мышление воспринимающих субъектов. Совре-
менная сложная геополитическая ситуация в стране выявляет необходимость 
не воздействовать на политическое восприятие граждан, а оказывать помощь  
в непростых жизненных ситуациях. 

По нашему четкому убеждению, важно, чтобы граждане современной России 
умели видеть и оценивать собственное политическое восприятие. Такая способ-
ность поможет людям чувствовать себя более уверенно в создавшейся ситуации, 
позволит планировать собственное поведение и управлять собственной жизнью. 
Следствием осмысленного, не спонтанного политического восприятия становит-
ся логическая репрезентация происходящего. Такая репрезентация помогает  
находить точку опоры, видеть логико-смысловые и ценностные закономерности 
собственных реакций на политические изменения. Политическое восприятие об-
раза России представителями российского общества становится прямым пока-
зателем отношения населения к родной стране и ее будущему, а также опреде-
ляет планы и перспективы, реализуемые гражданами.
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Abstract. The article raises the problem of political perception and formation of the image 
of Russia in the individual and public consciousness. The hypothesis of the study is that 
the image of Russia as a result of political perception is structured from certain concepts 
(Russia, Homeland, country, and state). These concepts are basic for the conceptual sphere 
of the Russian people, and they have been studied in detail within the framework of cognitive 
linguistics. However, trends in political perception can be traced by studying changes in the 
perception of native Russian speakers of relevant concepts. Within the framework of the free 
association method, 326 respondents were selecting attributive distributors for lexemes that 
verbalize the corresponding concepts. The results of the study consist in: (1) identification 
of a range of attributes characteristic of each concept that makes up the image of Russia; 
(2) identification of overlapping, that is, repetitive and most common definitions that indicate 
the key characteristics of the concepts; (3) highlighting the most unique, neologous phrases 
that demonstrate trends in the dynamics of concepts; (4) visualization of the image of Russia 
(its key and peripheral characteristics), which allows you to see trends in political perception.
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