
69

Коммуникология. 2025. Том 13. № 1. С. 69-83

Creative Commons BY 4.0

Конфликт интересов: отсутствует.

Трансформация медиасистем постсоветских республик 
Центральной Азии 

Ризоев Ш.Х.

Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте 
Российской Федерации (РАНХиГС), Москва, Российская Федерация.

Аннотация. Медиапространство Казахстана, Кыргызстана, Таджикистана, 
Туркменистана, Узбекистана в контексте глобализации и цифровизации информа-
ционных потоков изменяется общими паттернами развития, сталкиваясь при 
этом с похожими вызовами. Политическая целесообразность вынуждает власти 
стран вести поиск оптимальной модели медиасистемы, учитывающей баланс 
в обеспечении демократических свобод и установления достаточного контроля над 
информационным пространством для поддержания стабильности политического 
режима. Предпринимается попытка дать лаконичное, но комплексное описание 
состояния системы СМИ и способов её регулирования в каждой из стран региона, 
представлены данные о характере информационного присутствия региональных 
и глобальных держав. В статье также содержится анализ национальных рынков СМИ 
и их основных секторов – прессы, телерадиовещания, рекламы, телекоммуникационной 
сферы, сетевых медиа. Представлены количественные и качественные характеристики 
медиасистем государств постсоветской Центральной Азии, данные о характере 
медийного присутствия региональных и глобальных держав.

Ключевые слова: Центральная Азия, Средняя Азия, медиасистема, медиарынок, 
онлайн-СМИ, цифровизация, государственная власть, политическая коммуникация

Для цитирования: Ризоев Ш.Х. Трансформация медиасистем постсоветских 
республик Центральной Азии // Коммуникология. 2025. Том 13. № 1. C. 69-83. 
DOI 10.21453/2311-3065-2025-13-1-69-83.

Сведения об авторе: Ризоев Шамсиддин Хуршедович – старший преподаватель 
Факультета журналистики РАНХиГС. ORCID: 0000-0002-7770-6445. E-mail: rizoev-sk@
ranepa.ru. Адрес: 119571, Россия, г. Москва, пр-т Вернадского, 82. 

Статья поступила в редакцию: 30.12.2024. Принята к печати: 02.03.2025.

Введение. Научных работ, направленных на изучение медиаполитики стран 
постсоветской Центральной Азии – республик Казахстан, Кыргызстан, Узбеки-
стан, Таджикистан и Туркменистан, становится всё больше. Этот тренд обеспе-
чивается, с одной стороны, усилением региональных интеграционных процес-
сов, с другой – ростом значения медиа в системе международных политиче-
ских отношений. Несмотря на различные географические, демографические и 
социально-экономические параметры, среднеазиатские государства типоло-
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гически подходят под описание категории малых держав. Некоторые эксперты 
относят к малым государства с населением до 30 миллионов человек. Подход, 
выработанный школой политического реализма [Knudsen 2002], рассматрива-
ет физические характеристики малых государств в качестве основополагающих 
параметров. В большинстве определений под «малостью» понимается ограни-
ченность ресурсов и возможностей, среди других переменных указывают чис-
ленность населения, площадь территории, размер экономики, боеспособность 
вооруженных сил и другие количественные данные [Rickli, Almezaini 2016: 2]. 
В условиях ограниченности ресурсов и давления внешнеполитических сил од-
ним из инструментов достижения внутри- и внешнеполитического баланса ма-
лых стран выступает коммуникация: в отношениях с соседними государствами 
как способ осуществления политики примыкания, балансирования и хеджирова-
ния, во внутренней – достижения стабилизации политической системы и её по-
следовательного развития. Медиасистема в этой связи может рассматриваться 
как важнейший механизм осуществления политической коммуникации. 

Методология. Существует множество смежных с медиасистемой понятий, 
таких как «медиапространство», «медиасреда», «медиасфера», расширяющих 
коннотативное значение термина и вместе с тем описывающих динамику ин-
формационного поля [Дзялошинский 2013]. Изучение медиасистемы через при-
зму социально-политического контекста принято связывать с классической ра-
ботой американских социологов «Четыре теории прессы» [Сиберт и др. 1998], 
в которой прослеживается зависимость модели журналистики от характера по-
литической системы – её идеологического обоснования. Характер развития ме-
диасистемы может быть выявлен и через анализ социально-политического кон-
текста: определения модели журналистики в зависимости от свойств политиче-
ской системы государства и главенствующей в нем идеологии. При анализе ме-
диасистем постсоветских республик Центральной Азии необходимо учитывать 
их историческое прошлое – они входили в структуру единой советской системы 
печати и телерадиовещания [Вартанова 2018]. 

Продуктивной является методология Д. Халлина и П. Манчини, предложив-
ших исследование медиасистем по ряду параметров, главным среди которых 
является медиарынок. Ещё одним важным аспектом анализа медиасистемы вы-
ступает природа отношений СМИ с политическими субъектами – политический 
парал лелизм, который понимается как степень репрезентации дискурса полити-
ческих акторов в массмедиа. Свойства медиасистемы определяются и осущест-
влением государственного контроля в производстве новостей в виде регулирова-
ния, введения ограничений или прямого вмешательства [Hallin, Mancini 2012: 21]. 
К значимым факторам обособляющим национальную модель СМИ относятся 
культурная и языковая идентичность, преобладание местной информационной 
повестки, последовательная цифровизация традиционных СМИ на националь-
ном языке [Дементьева 2024: 270-271]. 
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Результаты. Система СМИ региона в советский период являлась выразите-
лем мнения коммунистической партии, представляла собой единое целое с дру-
гими институтами государственной власти, выполняла функции «обличения» по-
литических фигур, использовалось преимущественно как инструмент агитации 
и пропаганды [Сиберт и др. 1998: 179]. После обретения независимости СМИ Ка-
захстана, Кыргызстана, Таджикистана, Туркменистана и Узбекистана получили 
возможность действовать в условиях отмены государственной цензуры. В пер-
вые годы правительства молодых республик были сосредоточены на легитимации 
своих политических режимов и укреплении власти, поэтому этот период обозна-
чился либерализацией журналистики и, как следствие, резко возросло количество 
частных СМИ. После обретения политическими режимами устойчивости в конце 
1990-х гг., СМИ стали объектом внимания властных элит [Cengiz 2016]. Развитие 
национальных медиасистем происходило и в новых социально-экономических 
условиях: перед журналистскими коллективами возникла необходимость само-
стоятельно обеспечивать финансовую устойчивость медиапредприятий. Неза-
висимые общественно-политические медиа, как правило, ориентировались на 
рынок, однако в производстве новостей не ослабевало и влияние властей, что 
в итоге привело к последовательному росту политического парал лелизма в не-
государственном медийном секторе [Hallin, Mancini 2012: 21]. 

Общей особенностью медиасистем стран постсоветской Центральной Азии 
является преимущественно билингвальный характер производимого журнали-
стами контента. В формировании общественно-политического дискурса наря-
ду с национальными языками республик, широко используется и русский язык. 
С одной стороны, такая специфика работы связана с ожиданиями целевой ау-
дитории, а с другой – использование русского языка позволяет выйти на внеш-
ние информационные рубежи [Шабдан 2022]. Стоит отметить, что русский язык 
обладает официальным статусом в Казахстане1 и Кыргызстане2, признан язы-
ком межнационального общения в Таджикистане3. В Узбекистане и Туркмени-
стане несмотря на неопределённый статус, русский язык используется в медиа 
и в системе образования. Далее будет представлено актуальное состояние ме-
диасистемы каждой из стран. 

Республика Казахстан – государство в Центральной Азии, граничащее на се-
вере и западе с Российской Федерацией, на востоке – с Китаем, на юге – с Кыр-
гызстаном, Узбекистаном и Туркменистаном. Численность населения по данным 
на 2024 г. составила 20 159 707 человек. Уровень урбанизации достиг 62,7% – 

1 Конституция Республики Казахстана, ст. 7 [эл. ресурс]: https://www.akorda.kz/ru/
official_documents/constitution (дата обращения: 29.08.2024). 

2 Конституция Республики Кыргызстан ст. 13 [эл. ресурс]: https://www.gov.kg/ru/p/
constitution (дата обращения 29.08.2024). 

3 Конституция Республики Таджикистан ст. 2 [эл. ресурс]: https://www.mfa.tj/ru/
main/tadzhikistan/konstitutsiya (дата обращения 29.08.2024). 
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более 12, 6 млн чел.1. В 2024 году в Казахстане было подключено порядка 
26,24 млн клиентов сотовой связи, насчитывалось 18.19 млн интернет-абонентов, 
14,10 млн из которых являются пользователями социальных сетей2. Основным 
источником доходов масс-медиа в Казахстане является реклама, рынок ко-
торой по данным на 2023 год превысил 226 млн долл. США, а в 1–3 кварталах 
2024 года составил порядка 170 млн долл. США, что на 16% больше по сравне-
нию с аналогичным периодом 2023 года. Последовательно растёт доля Интер-
нета на рынке рекламы – она составляет 42,7% от общего объёма, второе место 
занимает телевидение – 26,3%, значительно превышает доля наружной рекла-
мы по сравнению с радио и прессой – 12,5% против 2,5% и 0,6% соответственно. 
Это объясняется в том числе и технологическим фактором – внедрением циф-
ровых панелей и медиафасадов3. 

Количество зарегистрированных СМИ на февраль 2025 года составило 
4823 наименований4 (таблица 1). Цифровым эфирным телерадиовещанием 
охвачено 92,66% населения страны5. Наиболее известными новостными онлайн-
медиа являются: Nur.kz, Zakon.kz, Tengrinews (Kaznews), Inbusiness.kz, Forbes.
kz и др. [Тайгарина 2020]. Ведущим информационным агентством в республике 
является государственное «МИА Kazinform», которое является источником офи-
циальной информации о работе государственной власти. Материалы агентства 
распространяются на официальных – казахском и русском, узбекском, англий-
ском, и китайском языках. Корреспондентские пункты Kazinform расположены 
в Европе, Азербайджане, Кыргызстане Узбекистане, России, Турции, Китае, Иор-
дании, а также в странах Европы6. Постановкой на учет периодических печатных 
изданий, информационных агентств и сетевых изданий занимается Министер-
ство культуры и информации республики.

По данным Министерства иностранных дел в республике на январь 2025 го-
да было аккредитовано 164 журналиста, представляющих 37 СМИ из 13 стран 

1 Урбанизация: переедут ли все жители аулов Казахстана в крупные города [эл. ре-
сурс]: https://www.zakon.kz/stati/6446667-urbanizatsiya-pereedut-li-vse-zhiteli-aulov-ka-
zakhstana-v-krupnye-goroda.html/ (дата обращения 29.12 .2024). 

2 Digital 2024: Kazakhstan [эл. ресурс]: https://datareportal.com/reports/digital-2024-
kazakhstan (дата обращения: 2.03.2025).

3 По данным Центрально-Азиатской Рекламной Ассоциации [эл. ресурс]: https://
aaca.com.kz/advertising (дата обращения: 2.03.2025).

4 Комитет информации Министерства культуры и информации Республики Казах-
стан [эл. ресурс]: https://www.gov.kz/memleket/entities/inf/press/article/details/197677 
(дата обращения: 21.03.2025)

5 По данным Комитета информации Министерства культуры и информации Ре-
спублики Казахстан [эл. ресурс]: https://www.gov.kz/memleket/entities/inf/press/article/
details/59221?lang=ru/ (дата обращения: 2.03.2025)

6 Об агентстве // Международное информационное агентство Казинформ [эл. ре-
сурс]: https://www.inform.kz/about/ (дата обращения: 2.03.2025).
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(в т.ч. Азербайджан – 3; Великобритания – 3; Германия – 4; Иран – 1; Испания – 1; 
Китай – 6; Кыргызстан – 1; Россия – 6; США – 6; Турция – 2; Франция – 2; 
Чехия – 1; Япония – 1)1. 

Республика Узбекистан – государство в Центральной Азии, соседями которо-
го являются все страны региона: на востоке – Кыргызстан, на северо-востоке, 
севере и северо-западе Казахстан, на западе и юго-западе Туркменистан, на 
юге – Афганистан, на юго-востоке – Таджикистан. Численность постоянного на-
селения Республики Узбекистан в 2025 году составила 37,5 млн чел.2, городско-
го населения – 18,7 млн чел.3 По состоянию на 1 января 2024 года количество 
абонентов мобильной радиотелефонной связи составило 34,2 млн чел. Количе-
ство интернет-пользователей превысило 31 млн чел., блогеров – 12004. Объем 
рекламного рынка оценивается приблизительно в 34 млн долл. США5. 

В последние 8 лет в республике заметно сокращается количества газет и ра-
диостанций, не выдерживающих конкуренции с интернет-журналистикой. Коли-
чество онлайн-медиа в 2025 году достигло 7386. Большинство печатных изданий 
поддерживались государственными субсидиями, переход на цифровые техно-
логии обусловил снижение затрат на производство газет, ускорил передачу ин-
формации, в связи с чем дальнейшее финансирование бумажных изданий оказа-
лось нецелесообразным. Вместе с тем наблюдается устойчивый рост журнальной 
продукции и телевизионных каналов. Общая численность всех СМИ республики 
на 2024 году составила 2349 наименований (таблица 1)7. В системе националь-
ной телерадиокомпании Республики Узбекистан функционируют 15 общенаци-

1 Список корреспондентов иностранных СМИ, аккредитованных при МИД РК (на 
постоянной основе) [эл. ресурс]: https://ww w.gov.kz/memleket/entities/mfa/documents/
details/541541?lang=ru (дата обращения: 2.03.2025).

2 Численность постоянного населения Республики Узбекистан [эл. ресурс]: https://
www.stat.uz/ru/press-tsentr/novosti-goskomstata/60426-o-zbekiston-respublikasining-
doimiy-aholisi-soni-2 / (дата обращения: 2.03.2025).

3 Численность постоянного населения (город) [эл. ресурс]: https://api.siat.stat.uz/
media/uploads/sdmx/sdmx_data_248.pdf (дата обращения: 2.03.2025).

4 Сколько абонентов мобильной связи в Узбекистане? [эл. ресурс]: https://stat.uz/
ru/press-tsentr/novosti-goskomstata/50336-o-zbekistonda-mobil-aloqa-abonentlari-soni-
qancha-2 (дата обращения: 2.03.2025).

5 Рекламный рынок Узбекистана: инвестиции и драйверы медиа в 2024-2025 годах 
[эл. ресурс]: https://kapital.uz/reklamnyj-rynok-uzbekistana-v-2024-2025-godah/ (дата об-
ращения: 2.03.2025).

6 Государственный реестр веб-сайтов, зарегистрированных в качестве средств 
массовой информации, действующих в Республике Узбекистан [эл. ресурс]: https://
data.egov.uz/rus/data/6163d6d1ec71c8d0843839bf (дата обращения: 2.03.2025).

7 Не выдерживают конкуренции. С 2016 года количество газет в Узбекистане сокра-
тилось на 15% [эл. ресурс]: https://www.gazeta.uz/ru/2024/10/25/media/ (дата обраще-
ния: 2.03.2025).
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ональных и 12 частных телеканалов [Назаралиев 2023]. Главное государствен-
ное информационное агентство – УзА освещает деятельность государственных 
органов Республики Узбекистан, обладает широкой корреспондентской сетью 
по всей стране, производит информационные материалы на 8 языках1. Ведущей 
телекорпорацией является государственная Национальная телерадиокомпания, 
в состав которой входят телеканалы CTuzbekiston, столичный – Toshkent, Sport, 
молодежный – Yoshlar, историко-познавательный – O‘zbekiston tarixi, социально-
информационный – Mahalla, детский – Bolajon, семейны – Oilaviy, специализиро-
ванный – Kinoteatr [Эрназаров и др. 2020]. Функции управления над информаци-
онными процессами возложены на Агентство информации и массовых коммуни-
каций при Администрации Президента Республики Узбекистан2. По состоянию на 
1 ноября 2024 года в республике аккредитованы 54 журналиста 32 медиакомпа-
ний из 14 иностранных государств (в т.ч. Афганистан – 1; Азербайджан – 1; Вели-
кобритания – 3; Германия – 1; Иран – 1; Казахстан – 5; Китай – 3; Кыргызстан – 2; 
Пакистан – 1; Россия – 7; США – 2; Таджикистан – 1; Турция – 2; Франция – 2)3.

Республика Таджикистан – государство в Центральной Азии, граничащее на 
севере с Кыргызстаном, на северо-западе и западе – с Узбекистаном, на востоке – 
с Китаем, на юге – с Афганистаном. Численность населения в 2024 составила 
порядка 10,3 млн чел., проживают в городах 2,97 млн чел4. Количество подклю-
ченных к мобильной связи составило порядка 8 млн., пользователей к сети-
Интернет – 4,5 млн чел.5 Более полутора миллионов граждан являются поль-
зователями социальных сетей6. Объем рекламного в Таджикистане составляет 
около 10,1 млн долл. США7.

1 Об УзА // Национальное информационное агентство Узбекистана [эл. ресурс]: 
https://uza.uz/ru/pages/ob-uza (дата обращения: 6.03.2025). 

2 Положение об Агентстве информации и массовых коммуникаций при Админи-
страции Президента Республики Узбекистан [эл. ресурс]: https://aoka.uz/ru/category/9 
(дата обращения: 18.02. 2025).

3 Список корреспондентов зарубежных средств массовой информации, аккре-
дитованных при Министерстве иностранных дел РУ [эл. ресурс]: https://gov.uz/ru/mfa/
sections/view/34352 (дата обращения: 2.03.2025). 

4 Численность населения Республики Таджикистан на 1 января 2024 года [эл. ре-
сурс]: https://www.stat.tj/wp-content/uploads/2024/09/machmuai-shumorai-aholi-to-1.01.
2024.pdf (дата обращения: 18.02. 2025). 

5 Служба связи: «Для доступа к высокоскоростному Интернету в Таджикистане 
установлено 798 базовых станций» [эл. ресурс]: https://khovar.tj/rus/2025/01/sluzhba-
svyazi-dlya-dostupa-k-vysokoskorostnomu-internetu-v-tadzhikistane-ustanovleno-798-
bazovyh-stantsij/ (дата обращения: 18.02. 2025).

6 Internet World Stats [эл. реесурс]: https://www.internetworldstats.com/asia.htm#tj 
(дата обращения: 22.12.2022).

7 Как медиа в Таджикистане могут не зависеть от рекламы? [эл. ресурс]: https://media.
tj/kak-media-v-tadzhikistane-mogut-ne-zaviset-ot-reklamy/ (дата обращения: 12.02.2025).
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По данным Министерства культуры страны, на 2024 год в стране зареги-
стрировано 179 газет и 154,6 информационных агентств: 5 частных и 1 госу-
дарственное1, 33 телеканалов, 34 радиостанций, 14 продакшн студий2 (табли-
ца 1). Общенациональное вещание представлено государственными телекана-
лами: информационно-развлекательными – «ТВТ», «Сафина», круглосуточным 
информационно-аналитическим – «Ҷаҳоннамо», спортивным – «Варзиш», дет-
ским – «Баҳористон», специализированное – «Синамо»3. Лицензирование и кон-
троль над электронными СМИ обеспечивает Комитет по телевидению и радио-
вещанию, печатные издания легализуются после регистрации в Министерстве 
культуры. Доля иностранного капитала для всех категорий СМИ, согласно зако-
нодательству Таджикистана, не может превышать 25%4.

Главное национальное информационное агентство «Ховар» имеет приоритет-
ное право на получение официальных комментариев госслужащих, публикацию 
документов и распоряжений государственных структур страны [Ризоев 2024]. 
С 1997 года в республике начинается процесс создания традиционными СМИ сво-
их новостных сайтов. Таким образом, по данным исследователей, на сегодня су-
ществует, по крайней мере, 23 онлайн медиа [Тухтаева 2024]. Надзор за деятель-
ностью Интернет-сайтов осуществляет Служба связи при правительстве респу-
блики, которая имеет полномочия досудебной блокировки интернет-ресурсов. 
По состоянию на 2025 год в республике аккредитованы 18 медиакомпаний из 
8 иностранных государств (в т.ч. Великобритания – 3; Иран – 1; Китай – 1; Рос-
сия – 8; США – 2; Турция – 1; Франция – 1; Япония – 1)5.

Республика Туркменистан – государство в Центральной Азии. Имеет протя-
женную границу на юго-востоке с Афганистаном, на юге и юго-западе – с Ира-
ном, на севере – с Казахстаном, на северо-востоке и востоке – с Узбекистаном. 
Население Туркменистана в 2022 году составило порядка 7,05 млн чел. Уровень 
урбанизации достиг 47% / 3,32 млн граждан6. К началу 2025 года в Туркменистане 

1 Отчёт Министерства культуры РТ по итогам работы на июль 2024 г. [Электронный 
ресурс].– Режим доступа: https://vfarhang.tj/2024/07/22/нишасти-матбуот / (дата обра-
щения: 18.02.2025).

2 Отчёт Комитета по телерадиовещанию РТ по итогам работы на июль 2024 г. [эл. ре-
сурс]: https://tvb.tj/2024/07/23/нишасти-матбуотии-кумита/ (дата обращения: 12.02.2025).

3 Телевизиони Точикистон [эл. ресурс]: https://tvt.tj/ (дата обращения: 12.02.2025).
4 Закон Республики Таджикистан «О периодической печати и других средствах 

массовой информации» Текст закона [эл. ресурс]: https://mfa.tj/ru/main/view/67/zakon-
respubliki-tadzhikistan-o-periodicheskoi-pechati-i-drugikh-sredstvakh-massovoi-informatsii 
(дата обращения 2.03.2025).

5 Данные были предоставлены автору Управлением информации и печати МИД Ре-
спублики Таджикистана в результате письменного запроса 03.03.2025 года. 

6 Государственный комитет Туркменистана по статистике [эл. ресурс]: https://www.
stat.gov.tm/ru/population-census / (дата обращения: 5.03.2025)
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было зафиксировано 5,14 млн подключений к мобильной связи. В этот же пери-
од интернетом пользовались 2,64 млн чел. К январю 2025 года в стране насчиты-
валось 242 тыс. пользователей социальных сетей, что составляет около 3,2% от 
общей численности населения1. Согласно данным Туркменской государственной 
издательской службы, в республике выпускаются 27 газет и 28 журналов2 преи-
мущественно в электронном формате. Логика цифровизации прессы обусловле-
на экономией ресурсов, в частности – бумаги, и избежания дублирования одной 
и той же информации в разных изданиях3. Госсектор медиа также представлен 
информационным агентством «Туркменистан сегодня»4 – агрегатором офици-
альной информации о деятельности государственных органов республики, во-
семью государственными эфирными телеканалами5 и четырьмя радиостанция-
ми6. Количество актуально действующих частных онлайн медиа в Туркмениста-
не достигло четырех: infoabad.com, ussatnews.com, orient.tm7, business.com.tm. 
Все упомянутые интернет-СМИ содержат контактные данные – адреса электрон-
ных почт, номера телефонов, расположение редакций в г. Ашхабад. Другие упо-
мянутые в научных работах онлайн медиа либо зарегистрированы не в Туркме-
нистане, либо как масс-медиа уже не функционируют8. В сегменте качественных 
СМИ центральное место занимает деловой портал «Бизнес Туркменистан»9, пу-
бликующее новости о котировках Государственной товарной и сырьевой биржи 
Туркменистана, тендерах, ключевых экономических и финансовых событиях на 
туркменском, русском и английском языках.

1 The “state of digital” in Turkmenistan in 2025 [эл. ресурс]: https://datareportal.com/
reports/digital-2025-turkmenistan (дата обращения: 5.03.2025).

2 Туркменская государственная издательская служба [эл. ресурс]: https://metbugat.
gov.tm/ru/ (дата обращения: 5.03.2025)

3 В Туркмении объединят печатные издания для экономии бумаги [эл. ресурс]: 
https://www.interfax.ru/world/739012 (дата обращения: 5.03.2025)

4 Государственное информационное агентство Туркменистана (TDH) – Туркмени-
стан сегодня. Stats [эл. ресурс]: https://tdh.gov.tm/ru (дата обращения: 5.03.2025).

5 Телевидение Туркменистана [эл. ресурс]: https://turkmentv.gov.tm/ (дата обраще-
ния: 5.03.2025).

6 Радио Туркменистана [эл. ресурс]: https://www.telecom.tm/ru/radio/ (дата обра-
щения: 5.03.2025).

7 Медиагруппа, в состав которой входит одноименный новостной интернет-портал, 
продакшн-студия и частное информационное агентство «Медиа-Туркмен» [эл. ресурс]: 
https://orient.tm/ru/new/o-nas (дата обращения: 5.03.2025). 

8 См: Пурджаева Д., Ягишев В. (2023). Развитие интернет-журналистики в Туркме-
нистане // Eo ipso. № 3. С. 70-71; Ахмедов Х., Разуваева Т. А. (2021). Онлайн-медиа в Тур-
кменистане // Межкультурная коммуникация в современном мире: Сбор. Науч. статей по 
материалам IX Межд. научно-практической конференции иностранных студентов. Пен-
зенский государственный университет. С. 14-17. 

9 О проекте // Бизнес Туркменистан [эл. ресурс]: https:// business.com.tm/ru/
inform ation/2/aboutus (дата обращения: 5.03.2025).
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Согласно данным Туркменской государственной издательской службы, в ре-
спублике выпускаются 27 газет и 28 журналов1 преимущественно в электрон-
ном формате. Логика цифровизации прессы обусловлена экономией ресурсов, 
в частности – бумаги, и избежания дублирования одной и той же информации 
в разных изданиях2. Госсектор медиа также представлен информационным агент-
ством «Туркменистан сегодня3» – агрегатором официальной информации о де-
ятельности государственных органов республики, восемью государственны-
ми эфирными телеканалами4 и четырьмя радиостанциями (таблица 1)5. В сег-
менте качественных СМИ центральное место занимает деловой портал «Бизнес 
Туркменистан6», публикующее новости о котировках Государственной товарной 
и сырьевой биржи Туркменистана, тендерах, ключевых экономических и финан-
совых событиях на туркменском, русском и английском языках. 

По состоянию на 1 ноября 2024 года в республике аккредитованы 56 журна-
листа, работающих в 32 СМИ из 14 иностранных государств (в т.ч. Австрия – 2; 
Азербайджан – 5; Армения – 2; Бельгия – 1; Великобритания – 1; Грузия – 2; 
Индия – 1; Казахстан – 2; Китай – 3; Пакистан – 1; Россия – 8; США – 1; Турция – 
2; Франция – 1)7. Контроль в области связи, Интернет-пространства республики 
и телерадиовещания осуществляет Агентство «Туркменарагатнашык»8. 

Обсуждение. Рассуждая о характере трансформации медиасистем стран пост-
советской Центральной Азии, необходимо обратить внимание на особенность поли-
тических режимов. Во всех странах сложились устойчивые централизованные пре-
зиденциалистские системы власти, где большое внимание уделяется многоаспект-
ному контролю над информационным пространством. Наличие в каждой из стран 
двух и более государственных ведомств, регулирующих печать, телерадиовеща-
ние и сферу информационно-коммуникативных технологий – тому свидетельство. 

1 Туркменская государственная издательская служба [эл. ресурс]: https://metbugat.
gov.tm/ru/ (дата обращения: 5.03.2025).

2 В Туркмении объединят печатные издания для экономии бумаги [эл. ресурс]: 
https://www.interfax.ru/world/739012 (дата обращения: 5.03.2025).

3 Государственное информационное агентство Туркменистана (TDH) – Туркмени-
стан сегодня. Stats [эл. ресурс]: https://tdh.gov.tm/ru (дата обращения: 5.03.2025).

4 Телевидение Туркменистана [эл. ресурс]: https://turkmentv.gov.tm/ (дата обраще-
ния: 5.03.2025).

5 Радио Туркменистана [эл. ресурс]: https://www.telecom.tm/ru/radio/ (дата обраще-
ния: 5.03.2025).

6 О проекте // Бизнес Туркменистан [эл. ресурс]: https://business.com.tm/ru/
information/2/aboutus (дата обращения: 5.03.2025)

7 Список корреспондентов зарубежных СМИ, аккредитованных при МИД Туркме-
нистана [эл. ресурс]: https://www.mfa.gov.tm/ru/articles/686?breadcrumbs=no (дата об-
ращения: 5.03.2025). 

8 Об агентстве [эл. ресурс]: https://mincom.gov.tm/ru/about/ (дата обращения: 
5.03.2025). 
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Значительное количество частных масс-медиа, в том числе зарубежных, 
указывает и на способность политических властей региона удерживать ме-
дийный плюрализм, несмотря на систематические вызовы в информацион-
ной среде, например – радикализацию политического дискурса. Так, только 
в одном Казахстане за 2024 год было наложено ограничение на распространение 
26 500 – интернет-ресурсов и ссылок, 928 из которых – за пропаганду террориз-
ма и экстремизма1. В этой связи можно предположить, что медиапространство 
стран региона сохраняет относительный баланс в соблюдении уровня граждан-
ских свобод и степенью контроля институтами государственной власти незави-
симых медиа [Муратова 2023]. Количественное превосходство российских СМИ 
в медиасистемах региона объясняется как культурными факторами – распро-
страненностью русского языка и как следствие – востребованностью русскоя-
зычного контента у местной аудитории, так и политико-экономическими факто-
рами: интенсивным характером взаимодействия со странами Центральной Азии 
как на уровне двусторонних отношений, так и в составе наднациональных инте-
грационных проектов – СНГ, ШОС, ОДКБ, ЕАЭС.

СМИ региона действительно являются механизмом легитимации действий 
властей и вместе с тем фактором стабильности политических систем и сохра-
нения общественного порядка [Салимов 2023]. В медиасистеме всех пяти стран 
можно обнаружить общую характеристику – доминирование государственных те-
леканалов в системе общенационального вещания, эксклюзивный доступ госу-
дарственных информационных агентств к политической и общественно-значимой 
информации, источником которой являются государственные структуры, устой-
чивое положение государственной печати и онлайн ресурсов в сравнении с част-
ным сектором медиасистемы. Цифровизация каналов коммуникации упрости-
ла доступ к медийной и общественно-значимой информации, усилила пози-
ции государственных медиа, изменила характер медиапотребления: аудитория 
стран региона научилась получать информацию из разных типов медиа. Вместе 
с тем цифровизация, усугубила положение печати – во всех странах региона на-
блюдается кризис газетной индустрии. Вслед за аудиторией значительное рас-
ширяют свое присутствие в сетевом пространстве и государственные органы. 
Примеру Туркменистана – цифровизации всей государственной прессы – в обо-
зримом будущем могут последовать и остальные страны региона. Тренд сокра-
щения расходов на производство печатной продукции наблюдается в Узбекис-
тане. 

На протяжении последних десятилетий в постсоветских республиках Цен-
тральной Азии регулирование информационно-коммуникационной среды осу-
ществляется в соответствии национальными концепциями информационной без-
опасности. По мере сокращения цифрового неравенства, усиливается конкурен-

1 По данным Министерства информации и общественного развития Казахстана [эл. 
ресурс]: https://www.gov.kz/memleket/entities/qogam/activities/145?lang=ru/ (дата обра-
щения: 2.03.2025).
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ция между социальными сетями, мессенджерами и онлайн-медиа за внимание 
аудитории. Однако данная тенденция таит в себе риски некритического воспри-
ятия новостей массовой аудиторией [Nurumov et al. 2021]. Необходимо сосредо-
точиться на устранении цифрового неравенства, особенно между городскими и 
сельскими районами. Улучшение услуг электронного правительства в некоторых 
государствах региона обеспечит большую прозрачность государственных услуг 
и повысит цифровую грамотность населения [Muratbekova 2024]. 

Выводы. В статье представлены количественные и качественные характе-
ристики медиасистем постсоветских республик Центральной Азии, положение 
глобальных и региональных иностранных СМИ, дан обзор состоянию рекламно-
го рынка. Цифровизация оказала серьезное влияние на медиасистемы, сделав 
доступной политическую информацию для широких масс и как следствие – при-
вела к усилению влияния субъектов, не входящих структуры действующей поли-
тической системы. 

Использование потенциала новых медиа ускорило производство и распро-
странение политической информации. Система трансляции политических сооб-
щений приобрела большую адресность: истории и события, оказавшиеся на пе-
риферии выбора редакторов, достигают своего читателя, например через соци-
альные сети. Это обстоятельство – аккумулирование тем и новостей, позволяет 
приравнять социальные сети в своеобразных модераторов политического дис-
курса. 

Экономический фактор трансформации медиасистем выразился в существен-
ном снижении затрат на производство и распространение информации. Тради-
ционные информационные агентства столкнулись с конкуренцией со онлайн ме-
диа, которые не обязательно разделяют нормы и этику журналистской работы. 
Это привело к ослаблению монополии традиционных СМИ: право определять на 
какие темы и ньюсмейкеров обратить внимание аудитории. Исключением явля-
ется медиасистема республики Туркменистан, в которой прослеживается то-
тальный контроль информационного поля и господство государственных медиа. 
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