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Трансформация социокультурных реалий 
в процессе медиатизации политики
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Аннотация. В статье рассматривается влияние медиатизации на формирование 
и трансформацию социокультурных реалий в современном обществе, где медиа 
отводится роль ключевого посредника в конструировании политической реальности 
и трансляции ценностей. Исследование опирается на социокультурный подход, 
акцентирующий роль смыслообразования как ключевого механизма восприятия 
и конструирования социальной реальности. Автор опирается на теоретический 
анализ научной литературы, концептуальную интерпретацию понятий медиатизации 
и политической коммуникации, а также сопоставляет различные точки зрения 
на взаимодействие медиа и политики. Показано, что медиа трансформируют 
содержание политического и социокультурного дискурса. Результаты исследования 
свидетельствуют о том, что медиатизация способствует изменению моделей 
поведения, росту политической активности граждан, а также усложнению механизмов 
социального управления. Особо подчеркивается влияние медиатизации на 
политическую сферу: политика становится зависимой от медийных форматов, 
что приводит к доминированию визуальных и эмоциональных компонентов над 
содержательной дискуссией. 
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Введение. Вопрос о природе социальной реальности неизменно оказыва-
ется в центре внимания гуманитарных и социальных наук. Исследователи схо-
дятся во мнении, что реальность не может рассматриваться как нечто само со-
бой разумеющееся или исключительно объективное. Её существование и вос-
приятие предполагают точку отсчёта, то есть ментальную опору, отсылающую 
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к субъекту, к разуму, который её интерпретирует. Реальность не существует вне 
субъективного осмысления [см., например: Кант 1994; Шюц 2003] – именно раз-
ум проецирует на окружающий мир смыслы, создавая таким образом ту самую 
реальность, в которой мы живём. Это положение актуализирует необходимость 
обращения к понятию смыслообразования как центральному механизму форми-
рования и воспроизводства социокультурной действительности. 

Социокультурная реальность в этом контексте предстает как сложная систе-
ма форм социальной и культурной организации, восприятие и осмысление кото-
рой невозможно без множества абстракций и символических посредников. Ста-
новится очевидным, что любая реальность – это не столько отражение «вещей 
как таковых», сколько результат их интерпретации, обусловленной культурным, 
историческим и социальным контекстом. То есть, что социальная реальность 
представляет собой синтез объективно существующих явлений и субъективных 
представлений о них, а её развитие неразрывно связано с развитием общества 
и усложнением смысловых структур [Зубок 2022: 12-13].

Смыслообразование, как отмечают В.И. Чупров, Ю.А. Зубок и Н.А. Романо-
вич [Чупров, Зубок, Романович 2014], является базовой функцией культуры, 
через которую индивид осваивает и структурирует окружающий мир. Именно 
в пространстве смыслов – области, где пересекаются интерпретации, ожида-
ния, ценности и нормы – формируются устойчивые представления о реальности, 
а также механизмы её воспроизводства. Здесь важным становится не только со-
держательное наполнение этих смыслов, но и то, каким образом они транслиру-
ются и закрепляются в коллективном сознании. 

Особую актуальность данная проблематика приобретает в контексте меди-
атизации: экспансия цифрового контента и рост значимости новых медиа спо-
собствуют глубоким изменениям в механизмах смыслообразования. Совре-
менные медиа перестают быть нейтральными каналами передачи информа-
ции, но они становятся активными субъектами, формирующими общественные 
представления, ценности и модели поведения. Фактически, это означает про-
никновение медийной логики [Altheide, Snow 1979] в различные сферы жизни 
и трансформирует само восприятие социальной реальности. Именно медиа 
становится мощным инструментом формирования заранее заданных полити-
ческих смыслов и установок, превращаясь во все более значимый инструмент 
политической деятельности [Недельченко и др., 2023]. Иными словами, реаль-
ность заменяется симуляциями – знаками, не имеющими оригинала [Бодрийяр 
2000].

Новые медиа становятся не только источником информации, но и формируют 
определённые модели социальной адаптации, политического участия и культур-
ной самоидентификации. По мнению  А.А. Грицанова, «Социальная реальность 
в большей мере связана с нормативно-ценностными структурами и осмысля-
ется прежде всего через призму смыслов–значений» [Грицанов 2008: 145]. Со-
циальное и культурное являются основой смыслопроизводства, где культура 
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обеспечивает формирование базовых компонентов этих смыслов, а медиа – их 
распространение и внедрение в общественное сознание.

Таким образом, современная социокультурная реальность формируется на 
стыке субъективного опыта, коллективных символических систем и медийно-
го посредничества. Это открывает перспективу для изучения медиатизации не 
только как технологического или институционального феномена, но и как куль-
турной трансформации, затрагивающей глубинные механизмы формирования 
социальной реальности. В настоящем исследовании предлагается рассмотреть 
медиатизацию через призму социокультурного подхода, сосредоточив внима-
ние на роли смыслообразования и изменении характера взаимодействия меж-
ду индивидом, обществом и информационным пространством.

Материалы и методы. Исследование основано на междисциплинарном 
подходе, включающем элементы социологии, политологии и культурологии. 
Философско-онтологическую основу анализа составляет представление о ре-
альности как конструкции сознания, восходящее к философии И. Канта: вос-
приятие мира невозможно без активного участия субъекта, проектирующего 
категории мышления на эмпирическую действительность [Кант 1994]. Эта 
линия далее развивается в феноменологической социологии А. Шюца, соглас-
но которой социальная реальность есть не данность, а продукт интерсубъек-
тивного опыта, осмысляемого через повседневные и культурно-обусловленные 
когнитивные схемы [Шюц 2003]. 

Значительное внимание в исследовании уделяется трансформации смыслов 
в условиях медиатизации. Для анализа этого явления используется критическая 
теория медиа и концепции, сформулированные рядом российских и зарубежных 
авторов, в том числе работы В. Шульца, Дж. Маццолени, Дж. Томпсона, Т. Алтей-
да, Р. Сноу и др. Так, в работах Т. Алтейда и Р. Сноу [Altheide, Snow 1979] вводит-
ся понятие «медийной логики», описывающее, как массовые коммуникации на-
чинают влиять не только на передачу информации, но и на содержание, форму 
и восприятие самой реальности. Переход от реальности к симуляции фиксиру-
ется Ж. Бодрийяром: в условиях гипермедийности символы утрачивают связь 
с оригиналом, порождая симулякры – копии без первоисточника [Бодрийяр 2000]. 
Эта теоретическая перспектива позволяет трактовать новые медиа не как ней-
тральные каналы, но как активных агентов смыслообразования, что особенно ак-
туально в текущем политическом контексте. 

Результаты и их обсуждение

Трансформация социокультурных реалий. Происходящие социокультур-
ные изменения включены в общий процесс медиатизации и подчинены ему. Сло-
жившиеся культурные ценности, традиции, обычаи, взгляды и оценки социаль-
ных групп под влиянием медиатизации также меняются. Технические и социаль-
ные системы, нормы и правила системы медиа, их всеобъемлющий характер 
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побуждает подстраиваться к ним всех участников медийных коммуникаций. 
Что, в целом, созвучно идее Н. Лумана: «более осмысленно было бы понимать под 
реальной реальностью средств массовой коммуникации протекающие в них и про-
низывающие их коммуникации» [Луман 2005: 11-12].  

Свидетельством трансформации информационной среды является возрас-
тающий интерес массовой аудитории к новостным ресурсам. Постепенно сни-
жается популярность традиционных СМИ (печатные издания, радио, ТВ) и осу-
ществляется рост численности аудитории в интернет-ресурсах. Понимание 
реалий и трендов в информационной среде становится основанием для продви-
жения контента из традиционных СМИ в новые медиа. В связи с быстрым рас-
пространением онлайн-СМИ В. Шульц [Schulz 2004] задаётся вопросом, исчез-
нут ли традиционные модели медиатизации политики, чтобы освободить место 
для новых способов взаимодействия между новыми СМИ и политическими игро-
ками. На самом деле новая коммуникационная среда, созданная интернетом 
и другими новыми медиа, скорее всего, бросит вызов логике СМИ, характерной 
для эпохи массовой коммуникации, и, следовательно, её влиянию на социокуль-
турное пространство и политические коммуникации. 

Пользователи получают и активно используют право выбора того формата, ка-
нала и контента, который им наиболее близок на основе их личного опыта, психо-
эмоционального состояния, социокультурных характеристик и предпочтений [Ки-
риллина 2022: 170]. Складывающаяся новая реальность медиапотребления и рост 
популярности новостного контента обостряет и усиливает заинтересованность 
в глобальном контроле информационных каналов. Новые медиа становятся мощ-
ным драйвером формирования массового настроения, новых ценностей, транс-
формации моделей поведения и, в целом, массового сознания и мировоззрения.  

Продвижение технологических возможностей в цифровизации в сферах эко-
номических отношений, образования, культуры, научных исследований, спор-
та, здравоохранения может оказывать влияние на содержание коммуника-
ций, трансформирует социальные отношения. Основные характеристики и со-
держание медиа в их влиянии на политические процессы сформулированы  
Дж. Томпсоном, который подчёркивал потенциал институтов медиа в транслиро-
вании культурных образцов, структурирующих общество [Thompson 1995]. Изу-
чая данное явление, он сформулировал ряд его особенностей и дал определение 
термина «медиатизация» как процесса, в ходе которого современные средства 
массовой информации все больше проникают в различные сферы обществен-
ной жизни, оказывая влияние на структуру и функционирование социальных ин-
ститутов, а также на формирование представлений и убеждений людей [там же].

Для сферы социального управления медиа становятся непременным усло-
вием, посреднической площадкой, способной оказывать влияние на обе сторо-
ны коммуникации:

– на аудиторию, формируя у неё заданную направленность во мнениях, 
взглядах, оценках, создавая стереотипы по актуальным вопросам политической 
и социальной сферы;
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– на политическую элиту, органы власти и управления, влиятельные полити-
ческие силы, транслируя для них в качестве обратной связи «мнение народа», 
тем самым оказывая влияние на принимаемые политические решения [Вейлер, 
Маурер 2010].

Представленные форматы отражают многосложность и многоплановость ин-
формационного взаимодействия, изменяют содержание коммуникаций в обще-
стве, создают условия и возможности для развития гражданского общества в его 
активности, влиянии на политические и социальные процессы. При этом транс-
лируемый в медиа контент неизбежно влияет и на культурные образы и соци-
альные нормы. Содержательно эти нормы и образы формируются исторически, 
несут в себе традиции и ценности этноса, социальных групп, эпох и транслиру-
ют их будущим поколениям. Интеграция медиа в эту исторически сложившую-
ся систему означает их возрастающую роль в будущих глобальных переменах, 
в трансформации мировоззрения всего человечества.

Медиатизация политики. Дж. Маццолени и В. Шульц определяют медиати-
зацию как «проблемные сопутствующие обстоятельства или последствия разви-
тия современных средств массовой информации» [Mazzoleni, Schulz: 249] и объ-
ясняют эту эволюцию через сравнение с медиацией (посредничеством), обра-
щение к классическому пониманию медиа как канала передачи информации от 
коммуникатора аудитории. Массмедиа по их мнению –  не просто пассивные ка-
налы для политических коммуникаторов и политического контента. Скорее они 
сами являются организациями с собственными целями и правилами, которые 
не обязательно совпадают, а зачастую и противоречат целям и правилам поли-
тических коммуникаторов. В то же время, «медиатизированная политика – это 
политика, которая утратила свою автономию, стала зависимой в своих цен-
тральных функциях от средств массовой информации и постоянно формируется 
взаимодействием со средствами массовой информации. Это утверждение ги-
потезы медиатизации основано на наблюдениях за тем, как средства массовой 
информации производят политический контент и вмешиваются в политические 
процессы» [Там же: 250].  

Медиатизация решает задачу всеобщего углубления восприятия политиче-
ской информации, что радикально меняет важнейшую сферу социальных отно-
шений в борьбе за влияние и власть. Политическая реальность, транслируемая 
посредством ресурсов медиа, становится доступна широкой аудитории.  

С другой стороны, политическая реальность, отражаемая в медиа конкретным 
контентом, становится более близкой и понятной по смыслу массовой аудитории. 
Упрощая смыслы, примитивизируя и подстраиваясь под требования массового 
потребителя, смещая акценты и тональность, новые медиа приближают и приг-
лашают к коммуникациям и дискуссиям своего читателя. Информация полити-
ческого содержания становится более доступна широкой аудитории, а предла-
гаемый контент – понятен и близок потребителю по стилю изложения, его языку 
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и терминологии. Все это отражается и на политическом дискурсе, его глубине, 
содержательности. 

Контент наполняется эмоциональными характеристиками, повышенной дина-
микой, его содержание упрощается, события и процессы политической жизни 
подаются без детализации. Подчёркивая несущественное и не упоминая значи-
мое, новые медиа способны формировать у аудитории заранее заданные оцен-
ки, мнения. 

Новостной контент политического содержания продвигается через интерак-
тивные платформы, социальные медиа. Решения органов власти, политические 
дискуссии по внутренним и международным вопросам, формирование и про-
движение политических партий и движений, имиджа конкретных политиков – все 
названные и многие другие темы политического характера, отражающие харак-
тер отношений к власти и влияние на принимаемые решения и действия, стано-
вятся важной составной частью духовного мира всё большего числа граждан. 
Вовлеченные в коммуникации и дискуссии, они активно участвуют в политиче-
ских процессах.

Политические организации приспосабливаются к средствам массовой ин-
формации, которые играют важную роль в достижении их организационных це-
лей. Внедрение и адаптация к новым средствам массовой информации не только 
имеет непосредственные политические последствия, но и приводит к долгосроч-
ным изменениям политического поведения граждан, к постепенным преобра-
зованиям политических организаций и к трансформации политических систем. 

Наиболее ярко представленная ситуация медиатизации политического про-
странства проявляется в ходе электоральных процессов. В этот период полити-
ческое противостояние между партиями и их представителями, политическими 
деятелями за внимание аудитории, за доминирование во властных эшелонах до-
стигает своей кульминации. Информационная среда наполняется материалами 
о программах и целях, о собственных достижениях и промахах и ошибках оппо-
нентов, продвигается имидж кандидатов, обсуждения и дискуссии становятся 
наиболее острыми и масштабными [Квят 2012]. 

Учитывая доступность и экономическую эффективность материалов в интер-
нете в сравнении с традиционными СМИ, новые медиа представляются основ-
ной ареной политического дискурса, вовлечения пользователей в активные по-
литические процессы [Козлова 2019]. При этом характер взаимодействия опре-
деляется социальным и культурным бэкграундом пользователей, а сам процесс 
участия в политическом дискурсе формирует «виртуальную идентичность» его 
участников [Sharkov, Kirillina 2022].

Новые медиа с их специфическими условиями функционирования открывают 
дополнительные политические возможности, а также накладывают  ограничения 
на политических деятелей и институты. Если политические деятели осваивают 
новые медиа и корректируют действия в соответствии со своими  коммуникаци-
онными возможностями, им приходится сталкиваться с конкретными ограниче-
ниями, которые налагают медиа и сам процесс медиатизации политики, в том 
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числе, учитывая возможные дисфункциональные и разрушительные последствия 
[Davis, 2011]. Т.е., медиа, как и другие технологии, могут привести как к положи-
тельным, так и к отрицательным последствиям, в зависимости от того, как они 
используются. Это является частью фундаментальной амбивалентности, кото-
рая характеризует отношения СМИ и общества в целом.

С точки зрения медиатизации особое внимание уделяется «косвенным эффек-
там», возникающим в результате реакции на условия функционирования средств 
коммуникации [Kepplinger 2006]. Медиатизация политического пространства 
становится многоплановым процессом, где важную роль в формировании взгля-
дов и убеждений выполняют платформы новых медиа, наряду с традиционными 
СМИ. Их потенциал в преобразовании реального мира основывается на том воз-
действии, которые медиа оказывают на восприятие транслируемого контента.

Выводы. Современная социальная реальность не существует вне механиз-
мов смыслообразования, происходящих в символическом пространстве культу-
ры и медиапрактик. Медиа становятся ключевыми агентами, не только трансли-
рующими, но и создающими социокультурные смыслы, влияя на структуру об-
щественного сознания, политическую активность и культурную идентичность. 

В условиях медиатизации происходит смещение акцентов в процессе комму-
никации: политическая информация упрощается, становится более эмоциональ-
ной и доступной широкой аудитории, но вместе с тем – управляемой и програм-
мируемой. Новые медиа не только адаптируют традиционные формы контен-
та, но и формируют альтернативные модели восприятия действительности, где 
политическая реальность всё чаще представлена в виде симуляций и сконстру-
ированных образов. В связи с этим медиатизация приобретает статус не только 
информационного, но и онтологического явления, преобразующего само основа-
ние социального бытия. Это требует дальнейших исследований процессов куль-
турной и политической трансформации в медиатизированной среде и выработ-
ки подходов к осмыслению новых форм общественной субъектности.
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Abstract. The article examines the influence of mediatization on the formation and 
transformation of socio-cultural realities in modern society, where the media plays the role 
of a key intermediary in shaping political landscape and transmitting values. The study 
is based on a socio-cultural approach that emphasizes the role of sencemaking as a key 
mechanism for perceiving and constructing social reality. The author relies on a theoretical 
analysis of scientific literature, a conceptual interpretation of the concepts of mediatization 
and political communication, and compares different points of view on the interaction of media 
and politics. It is shown that the media transform the content of political and socio-cultural 
discourse. The results of the study indicate that mediatization contributes to changes in 
behavior patterns, an increase in the political activity of citizens, and a complication of social 
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governance mechanisms. The influence of mediatization on the political sphere is particularly 
emphasized: politics becomes dependent on media formats, which leads to the dominance 
of visual and emotional components over substantive discussion.
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