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n n n Медиатизация политического пространства: 
проблемы инклюзивности новых медиа
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Президенте Российской Федерации.
2. АО «Первый канал», Москва, Российская Федерация. 

Аннотация. В этой статье рассматривается медиатизация политики и политического 
пространства. Для получения полного представления о медиатизации политики 
анализируются разные контекстуальных условия, когда политические субъекты 
адаптируются к логике развития медиа при конкретных условиях. Медиатизация 
политики – это сложный процесс, тесно связанный с наличием медийной логики  
в обществе и политической сфере. Медиатизация отличается от идеи «медиации» –  
естественной, предопределённой миссии средств массовой информации по передаче 
смысла от коммуникаторов целевой аудитории. Медиатизация политики позволяет  
расширить доступ населения к системе политической власти, в которой медиа 
становятся не просто посредником между властью и населением, а превращаются 
в субъект политического управления. Расширению роли медиа в этом процессе 
способствует развитие инклюзивности новых медиа. 
Расматривается эволюция понятий «инклюзия» и «медиаинклюзия», становление 
культуры инклюзивности. 
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Введение

Цифровой ландшафт постоянно меняется, а вместе с ним растёт и важность 
обеспечения инклюзивности и разнообразия в новых медиа. Новые медиа, вклю-
чающие социальные сети, новостные онлайн-издания, блоги и другие цифровые 
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платформы, способны формировать общественный дискурс и влиять на соци-
альные нормы. Поэтому крайне важно, чтобы онлайн-представительство было 
инклюзивным и отражало различные точки зрения.

Политическое пространство сосредоточено вокруг центра: подобно тому, 
как страна может быть сосредоточена вокруг столицы, её политика фильтруется  
и фокусируется на парламенте, на зале заседаний совета, на конкретной комна-
те, в центре которой находится стол. Действительно, можно сказать, что полити-
ка сосредоточена вокруг тех мест, где она происходит. Некоторые пространства 
становятся политическими из-за привычки и рутины: люди занимаются политикой  
в каком-то месте, и это место становится местом, где они занимаются политикой.

В процессе интеграции политического пространства и медийной сферы про-
исходит взаимная трансформация политического дискурса и медиадискурса. 
Определение политики как «опосредованной» – это простая истина, поскольку 
коммуникация и средства массовой информации являются необходимыми усло-
виями для функционирования политических систем [Mazzoleni; Schulz]. Некото-
рые учёные, например Дойч, обобщенно утверждают, что политика – это комму-
никация. Безусловно, на сущностсь и содержание политики, сильно повлиял рост 
популярности средств массовой информации в XIX–XX веках. Влияние медиа на 
политическую среду лежит в основе концепции медиатизации. СМИ, как основ-
ной компонент медиа,  стали сильно влиять на политическую жизнь. Они заняли 
центральное место в большинстве политических процессов, таких как избира-
тельные кампании, правительственные коммуникации, публичная дипломатия.

Общепризнано, что средства массовой информации, особенно информаци-
онные агентства, обладают значительной властью, позволяющей им структури-
ровать и формировать политическую реальность, определяя, что является пред-
метом общественного обсуждения, поднимая актуальные вопросы. Сосредоточи-
вая внимание на определённых политических событиях и проводя журналистские  
расследования, СМИ могут стимулировать общественные дебаты, влиять на 
повестку предвыборных кампаний и побуждать политических деятелей акцен-
тировать внимание поднятым вопросам и занимать определённую позицию по 
ним.  Эта власть усиливается или ослабевает в зависимости от политической 
среды в конкретной стране. В политическом пространстве, где отношения меж-
ду СМИ и политиками характеризуются тесной взаимозависимостью, полити-
ческая повесткаявляется результатом взаимодействия обеих сторон [Semetko, 
Blumler, Gurevitch, & Weaver].

Концепция и следствие медиатизации

Медиатизация – одна из наиболее обсуждаемых теорий в современных меди-
аисследованиях [Lundby; ScHulz; Mazzoleni]. Проще говоря, она исследует вли-
яние, которое средства массовой информации в различных формах оказывают 
на другие сферы общества и социальной жизни: в частности, на политику, вой-
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ну, религию и образование [Hepp]. Политика является одной из областей, в ко-
торых это понятие применяется чаще всего и наиболее убедительно [Strömbäck. 
and Esser]. При таком подходе медиатизация определяется как процесс в ходе 
которого политические институты и политические акторы – чтобы убедить других 
акторов и общественность – становятся всё более зависимыми от СМИ и подчи-
няются их логике производства и распространения. Таким образом, СМИ заняли  
центральное место в большинстве политических процессов, таких как избира-
тельные кампании или коммуникация в сфере государственного управления. 

Тем не менее использование концепции медиатизации вызывает немало кри-
тики. Во-первых, очевидно, что новая цифровая медиасистема бросает вызов 
самым традиционным определениям этой концепции [Klinger and Svensson]. 
Во-вторых, для некоторых медиатизация – это медиацентричный причинно-
следственный процесс, в котором игнорируются важные взаимосвязи между раз-
личными субъектами и институтами  [Deacon and Stanyer]. В-третьих, для некото-
рых медиализация как теория в слишком большой степени опирается на расплыв-
чатую и моно-литическую центральную концепцию «медийной логики» [Landerer].

Cледствием медиатизации политики является отбор («просеивание») поли-
тических элит посредством навязывания политической коммуникации в целом 
требований и форматов освещения, диктуемых СМИ. Кроме того, во многих за-
падных демократиях наблюдается постепенное ослабление партийных организа-
ций. Например, методы привлечения политических кадров (лидеров, активистов, 
кандидатов, мэров и т. д.) из партийных структур начали передаваться внешним 
агентам – в основном экспертам по коммуникациям, политтехнологам и специа-
листам в области СМИ, – которые применяют тактику и следуют критериям, про-
тиворечащим традиционной профессиональной политике.

Среди наиболее заметных последствий медиатизации также можно выде-
лить  способность СМИ определять повестку политических дебатов, зрелищность  
и персонализацию политической коммуникации, фрагментацию политического 
дискурса и реализацию эффекта «просеивания».

Журналисты по-прежнему используют свое влияние и профессиональные ре-
сурсы для контроля над потоком информации, но политики, специалисты по свя-
зям с общественностью и онлайн-активисты теперь участвуют в этом в меньшей 
степени. Чедвик [Chadwick] утверждает, что учитывая множество новых спосо-
бов, с помощью которых теперь может коммуницировать политик, обществен-
ные дебаты становятся гораздо более сложными, а цикл политической инфор-
мации  претерпевает значительные изменения.

В общем виде многие авторы представляют медиатизацию как социальный 
процесс, в ходе которого общество насыщается медиа до такой степени, что ме-
диа уже невозможно отделить от других институтов общества. 

Важно, чтобы каждый мог получить доступ к медиа и наслаждаться ими, неза-
висимо от своих возможностей. Это значит, что нужно учитывать такие аспекты, 
как программы для чтения с экрана, навигация с помощью клавиатуры и цвето-
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вой контраст. Но также важно понимать, что доступность – это спектр возмож- 
ностей. То, что подходит одному человеку, может не подойти другому, поэтому гиб-
кость – ключевой фактор медиаинклюзивности.Один из важнейших аспектов про-
ектирования с учётом доступности – это учёт обратной связи с пользователями. 

Включенность медиа в политические процессы

Внедрение новых медиа в среду политической коммуникации также требует 
адаптации теоретических подходов, с помощью которых анализируется взаимо-
действие между вовлечёнными в политический процесс субъектами. Инклюзив-
ность в медиа – это участие различных групп в создании, распространении и по-
треблении медиаконтента. Это касается, в частности, расы, этнической принад-
лежности, пола, сексуальной ориентации, инвалидности и возраста.

Формирование политической инклюзивности новых медиа сопряжено с рядом 
трудностей. Одним из самых серьёзных препятствий является монополизация 
медиамагнатами  подавляющего большинства сегментов медиасферы. Другой 
проблемой является распространённость стереотипов и предвзятых представ-
лений о возможностях беспрепятственного использования новых медия всеми 
слоями населения. Такой  сложившийся стереотип ограничивает возможности 
реального участия населения в политических процессах.

Формирование культуры инклюзивности

Формирование культуры инклюзивности – ещё одна ключевая задача. Инклю-
зивные медиа должны создавать среду, в которой каждый будет чувствовать себя 
ценным, уважаемым и вовлечённым. Недостаточно просто нанимать сотрудни-
ков из разных слоёв общества – нужно создать корпоративную культуру, которая 
поддерживает и поощряет разнообразие.

Это может включать в себя предоставление обучения и ресурсов для поддерж-
ки сотрудников из разных социальных групп, содействие открытому общению  
и сотрудничеству, а также реагирование на потребности и проблемы разных чле-
нов команды. Создавая инклюзивную культуру, медиакомпании могут привлекать 
и удерживать талантливых сотрудников из разных социальных групп и создавать 
более инклюзивный и репрезентативный контент.

Развитие новых медиа в политической сфере

Преимущества инклюзивных новых медиа можно увидеть в различных аспек-
тах онлайн-взаимодействия. Например, лпрос, проведенный исследовательским 
центром Pew показал, что 70 % взрослых считают, что интернет приносит пользу 
обществу, и многие ссылаются на его способность предоставлять доступ к раз-
личным точкам зрения и информации1. Более того, инклюзивный онлайн-контент 

1 https://www.pewresearch.org/
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может оказывать положительное влияние на отдельных людей, особенно из мар-
гинализированных сообществ, давая им чувство принадлежности и одобрения.

Инклюзивные медиа имеют веские экономические преимущества. Компании, 
которые придерживаются принципов инклюзивности, с большей вероятностью 
могут привлечь самых разных клиентов и удержат их. Дело не только в прибы-
ли – речь также идет о создании бренда, но и в добавлении новых функций, в пе-
реосмыслении всего медиапроцесса. В инклюзивных медиа каждый этап про-
цесса – от создания контента до его распространения пересматривается с учё-
том инклюзивности. Инклюзивность в новых медиа имеет решающее значение 
для обеспечения разнообразия и репрезентативности в медиапространстве. 

Применение инклюзивных технологий в цифровом пространстве

Иструменты, платформы и методы делают медиадоступными и интересными 
для всех, независимо от их способностей или происхождения. Инклюзивные ме-
диатехнологии прошли долгий путь с момента своего появления в нише. 

У инклюзивных медиатехнологий большое будущее, и оно зависит от ряда 
новых технологий. От дополненной реальности (AR) до виртуальной реальности 
(VR) – эти технологии способны кардинально изменить наше восприятие медиа. 
Но дело не только в технологиях, но и в том, как мы их используем.

При этом важно помнить, что эти технологии всё ещё находятся на ранней ста-
дии развития и им предстоит преодолеть немало трудностей. Возьмём, к при-
меру, потенциал 5G в области перевода и субтитров в режиме реального вре-
мени. Это может сделать медиаконтент доступным для глобальной аудитории, 
устранив языковые барьеры и открыв новые возможности для контента. Но важ-
но помнить, что технология 5G всё ещё находится на ранней стадии развития  
и ей предстоит решить ещё много задач.

Заключение

Медиатизация политики позволяет  расширить доступ населения к системе 
политической власти, в которой медиа становятся не просто посредником меж-
ду властью и населением, но и превращаются в субъект  политического управ-
ления. Расширеню роли медиа в этом процессе способствует расшерение ин-
клюзивности новых медиа.

Информация, получаемая из средств массовой информации, влия-
ет на социальную и культурную жизнь общества. Присутствие новых ме-
диа создало новую культуру, к которой вынуждены приспосабливаться по-
литики. Повышение инклюзивности новых медиа привело к социальным 
изменениям во всех аспектах общественной жизни и сформировало обществен-
ные требования к современному образу жизни. 

Важные исследовательские вопросы касаются того, как инклюзивность но-
вых медиа оказывает воздействие на политические процессы, с помощью каких 
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механизмов медиатизации политического пространства, в каких форматах и с 
помощью каких методов предпринимаются попытки политического убеждения. 
Преимущества инклюзивных медиа несомненны. Они способствуют формиро-
ванию более информированного  общества, большинство членов которого вклю-
чены в в медиапространство. Такая ситуация спосорбствует формированию бо-
лее толерантных и инклюзивных сообществ.
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