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Аннотация. В статье рассматриваются теоретические основания и практические 
аспекты дата-журналистики как самостоятельного направления современной 
медиакоммуникации. Автор анализирует понятийный аппарат дисциплины, 
прослеживает эволюцию журналистики данных от компьютерной журналистики 
1960-х годов до data-driven подхода эпохи больших данных. На материале российских 
и зарубежных редакций выделяются ключевые этапы производства дата-материала: 
постановка гипотезы, сбор данных, их верификация, аналитическая обработка 
и визуализация. Особое внимание уделяется коммуникативным функциям журналистики 
данных: повышению доверия аудитории к медиаконтенту, обеспечению прозрачности 
публичной сферы и формированию новых форматов взаимодействия читателя 
с информацией. Исследование фиксирует противоречие между декларируемой 
объективностью данных и редакционным выбором, который неизбежно присутствует на 
каждом этапе их обработки. Делается вывод о том, что дата-журналистика не заменяет 
традиционные жанры, но образует с ними конвергентный симбиоз. Перспективы 
развития направления в России связаны с расширением инфраструктуры открытых 
данных и профессионализацией редакционных дата-команд.
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Введение. Стремительная цифровизация общества и рост доступных 
данных меняют облик журналистской практики, порождая качественно новые 
способы поиска, обработки и подачи информации. Открытые базы данных 
государственных органов, корпоративная отчетность, статистика исследова-
тельских центров, агрегированные цифровые следы пользователей создают 
принципиально иную среду для журналистского расследования и аналити-
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ки. В этих условиях формируется журналистика данных (дата-журналистика, 
data journalism) – направление, где традиционные ценности профессии сое-
диняются с методами статистического анализа, инструментами программи-
рования и техниками информационного дизайна [Николов].

Концептуальные основания дата-журналистики 
в системе медиакоммуникаций

Дата-журналистика как профессиональная практика и исследователь-
ское направление складывается на пересечении традиционной журнали-
стики, статистики, информатики и дизайна. М.Г. Шилина определяет жур-
налистику данных как «набор специфических навыков для поиска, анализа, 
визуализации информации цифровых источников данных с целью форми-
рования интерактивных форматов уникальной подачи авторского аналити-
ческого журналистского контента и эффективного взаимодействия с ауди-
торией» [Шилина]. Это определение подчеркивает интегративную природу 
дата-журналистики: от специалистов требуется владение как классиче-
скими журналистскими компетенциями (критическое мышление, провер-
ка фактов, работа с источниками), так и техническими навыками обработки 
данных.

А.Л. Николов различает дата-журналистику в узком и широком смысле. 
К широкому пониманию относят любые материалы с элементами интерак-
тивности (карты, таблицы, графики). Однако такой подход размывает спец-
ифику направления. В узком, более точном понимании дата-журналистика 
– это проекты, основанные на агрегации, структурировании и анализе мас-
сивов данных, недоступных для традиционной репортерской работы. Клас-
сическим примером является проект ProPublica «Dollars for Docs», когда жур-
налист Дэн Нгуен собрал и классифицировал открытые данные о врачах, ра-
ботающих по контрактам с фармацевтическими компаниями, создав инте-
рактивную базу данных, имеющую индивидуальную и социальную ценность 
[Николов].

Принципиальное отличие дата-журналистики от традиционной практики – 
смещение логики построения материала: вместо новостного повода отправ-
ной точкой становятся данные, а журналист выступает посредником между 
массивами информации и аудиторией, превращая сложные статистические 
закономерности в доступные нарративы [Неренц, Лисицын]. Как отмечают 
исследователи, для такого «общения» с данными необходимо владеть язы-
ком данных – языками программирования, статистическими методами, ин-
струментами визуализации [Bounegru, Gray].

Историческая ретроспектива показывает: элементы работы с данны-
ми присутствовали в журналистике задолго до появления термина «data 
journalism». Исследователи указывают на материал The Guardian 1821 года 
о стоимости высшего образования в британских университетах, представ-
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ленный в виде сводных таблиц, как на первый пример дата-журналистики 
[Appelgren]. 

Однако в современном понимании дата-журналистика сложилась в нача-
ле 2010-х годов благодаря трем факторам: распространению широкополос-
ного интернета, удешевившего обмен данными; движению открытых данных 
(open data movement), когда государственные и коммерческие структуры на-
чали публиковать массивы информации в машиночитаемых форматах; де-
мократизации инструментов анализа и визуализации, когда специализиро-
ванное программное обеспечение стало доступно журналистам без глубо-
кой технической подготовки [Coddington].

На фоне глобальной  трансформации медиасистемы в 2018 г. прои-
зошло переименование кафедры периодической  печати Высшей  шко-
лы журналистики и массовых коммуникаций  СПБГУ в кафедру цифровых 
медиакоммуникаций . В МГУ студентам кафедры журналистики предложен 
для освоения профессиональный  модуль «Цифровая периодика» (бакалав-
риат), а в рамках магистратуры здесь же появилась программа «Цифровая 
журналистика». Значимость компьютерно-информационных технологий  
для профессии признают не только в академическом сообществе – редак-
ции крупней ших отечественных СМИ инициируют обучение по программе 
«Цифровая журналистика» (Академия новостей  ТАСС), продуктивными ока-
зываются и коллаборации ведущих медиа с представителями крупней ших 
IТ-компаний : в 2020 г. стартовал всероссий ский  образовательный  проект 
«Цифровая журналистика», организатором которого выступила некоммер-
ческая организация АНО [Базикян].

Технологический цикл создания продукта дата-журналистики: 
обобщенная модель

Анализ процессуальных моделей дата-журналистики, представленных 
в научной литературе и профессиональных руководствах, позволяет выде-
лить шесть основных этапов создания дата-продукта: концептуализацию, 
агрегацию данных, предобработку и верификацию, аналитическую обра-
ботку, визуализацию, нарративизацию и публикацию. Рассмотрим каждый 
этап подробно.

Этап 1. Концептуализация: формулирование исследовательского вопро-
са и выдвижение гипотез. Любой дата-проект начинается либо с исследо-
вательского вопроса, требующего эмпирической проверки, либо с обнару-
жения массива данных, потенциально содержащего значимую информацию. 
Журналист определяет тему, отталкиваясь от интересов целевой аудитории, 
общественной значимости проблемы или редакционной повестки. Очень 
важный момент – формулирование проверяемых гипотез, то есть предпо-
ложений о характере связей между переменными, которые будут верифици-
рованы или опровергнуты в процессе анализа данных. Например, гипотеза 
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может состоять в том, что уровень судимости по делам о наркотиках корре-
лирует с социально-экономическими характеристиками регионов. Грамот-
ная постановка исследовательского вопроса определяет логику последую-
щего поиска данных и выбор аналитических методов.

Этап 2. Агрегация данных: поиск, извлечение и первичная организация ин-
формации. Получение данных осуществляется несколькими путями [Арбат-
ская]: 1) загрузка из открытых источников – государственных порталов от-
крытых данных (data.gov.ru), статистических служб (Росстат), международных 
баз (Всемирный банк, ОЭСР); 2) запросы к операторам данных – коммерчес-
ким или государственным организациям, способным предоставить агреги-
рованную информацию по официальному обращению; 3) web scraping – ав-
томатизированное извлечение данных с веб-страниц при помощи специали-
зированных программ или скриптов на языках программирования Python, R; 
4) использование API (программных интерфейсов приложений) социальных 
сетей, государственных реестров, научных баз данных; 5) самостоятельный 
сбор данных путем опросов, экспериментов, мониторинга.

Критический момент на этапе агрегации – оценка релевантности и каче-
ства источников данных. Журналисту необходимо понимать, кем, когда, где 
и с какой целью собирались данные, каковы методы измерения и возможные 
систематические смещения [Шестеркина и др.]. Вопросы о происхождении 
данных, их полноте, актуальности и методологической корректности состав-
ляют основу источниковедческой критики в дата-журналистике. Как отмеча-
ют исследователи, использование данных из вторичных источников требу-
ет особого внимания к целям организации, их собравшей, поскольку инсти-
туциональные интересы могут влиять на способы измерения и представле-
ния информации [Zamith].

Этап 3. Предобработка и верификация данных: очистка, стандартизация, 
проверка достоверности. Получение машиночитаемых данных не означа-
ет их готовности к анализу. Предобработка (data cleaning, preprocessing) – 
обязательный этап, поскольку «сырые» данные всегда содержат ошибки, 
пропуски, несогласованности [Bounegru, Gray]. Верификация данных в дата-
журналистике имеет два измерения: техническую и содержательную провер-
ку [Королев]. Техническая верификация подразумевает контроль согласо-
ванности данных – например, сумма региональных показателей должна со-
впадать с общероссийским итогом; временные ряды не должны содержать 
логически невозможных скачков. Содержательная верификация требует со-
поставления данных с альтернативными источниками, консультаций с экс-
пертами, проверки первоисточников. Российские исследователи отмечают: 
в практике отечественных редакций верификации чаще всего подвергаются 
статистика и цифровые данные, цитаты и информация из социальных сетей, 
а основными источниками некорректной информации выступают небрежность 
источников данных, устаревшие базы и намеренное искажение [Королев].
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Этап 4. Аналитическая обработка: статистический анализ и проверка ги-
потез. После подготовки данных журналист переходит к поиску ответов на 
исследовательские вопросы и проверке выдвинутых гипотез. Аналитиче-
ская обработка охватывает дескриптивный анализ; анализ распределений; 
корреляционный анализ (выявление связей между переменными); регрес-
сионный анализ (моделирование зависимостей); кластерный анализ (выде-
ление групп схожих наблюдений); временной анализ (выявление трендов, 
сезонности) [Bounegru, Gray]. Важный момент: дата-журналисту не обязатель-
но владеть продвинутыми методами математической статистики на уровне 
профессионального аналитика данных, однако понимать базовые концепции 
и корректно интерпретировать результаты анализа необходимо. 

Этап 5. Визуализация: графическое представление данных. Визуализа-
ция выполняет две функции: эксплоративную (помогает журналисту самому 
увидеть закономерности в процессе анализа) и коммуникативную (передает 
аудитории ключевые находки в наглядной форме) [Буслюк]. Типы визуали-
зации зависят от характера данных и коммуникативной задачи: временные 
ряды представляются линейными графиками, сравнение категорий – столб-
чатыми диаграммами, распределение одной переменной – гистограммами, 
соотношение частей и целого – круговыми диаграммами, географические 
данные – картами, связи между переменными – точечными диаграммами, 
иерархические структуры – деревьями [Нефедьева].

Инструментарий визуализации простирается от простых табличных ре-
дакторов (Excel, Google Sheets) до специализированных платформ (Tableau, 
Datawrapper, Infogram) и библиотек программирования (D3.js для интерак-
тивных веб-визуализаций, Matplotlib и Seaborn для Python, ggplot2 для R). 
Интерактивные визуализации дают пользователям возможность самостоя-
тельно исследовать данные, фильтруя, масштабируя, переключая слои ин-
формации, что усиливает вовлеченность аудитории [Нефедьева]. Этические 
аспекты визуализации связаны с рисками искажения восприятия через ма-
нипуляции со шкалами, выбор цветовых решений, акцентирование одних 
аспектов данных и затушевывание других. 

Этап 6. Нарративизация и публикация: превращение данных в исто-
рию. Финальный этап – создание журналистского текста, объединяюще-
го аналитические находки, визуализации и повествовательные элементы 
в связную историю. Сторителлинг с данными (data storytelling) предполагает 
построение нарративной арки: введение контекста и проблемы, представле-
ние данных и ключевых инсайтов, обсуждение значения находок, формули-
рование выводов и возможных действий. Успешная дата-история сочетает 
объективность количественных данных с эмоциональной вовлеченностью 
через конкретные примеры, персонификацию (истории отдельных людей, 
затронутых проблемой), метафоры и аналогии, делающие абстрактные циф-
ры понятными.
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Формат публикации дата-материала варьируется от развернутого ана-
литического текста с встроенными графиками до полностью интерактивных 
веб-приложений, от новостных заметок, раскрывающих через данные теку-
щую повестку, до многомесячных расследований. Выбор формата зависит 
от сложности данных, характера находок и возможностей редакции.

Профессиональные компетенции дата-журналиста 
и организация гибридных команд

Успех дата-журналистики определяется сочетанием компетенций четы-
рех типов. Технические навыки включают программирование (Python, R, SQL), 
работу с базами данных, web scraping, использование API, базовые навыки 
веб-разработки (HTML, CSS, JavaScript), контроль версий (Git). Аналитические 
навыки предполагают понимание статистических концепций, критическое 
мышление при интерпретации данных, способность выявлять закономер-
ности и аномалии, знание методов exploratory data analysis. Журналистские 
навыки охватывают сторителлинг, проверку фактов, работу с источниками, 
интервьюирование экспертов, понимание редакционной этики. Специали-
зированные навыки включают визуальный дизайн, понимание принципов 
UX/UI, знание законодательства о персональных данных и информационной 
безопасности. Поскольку совмещение всех компетенций на высоком уровне 
в одном специалисте затруднительно, в ведущих редакциях складываются 
гибридные (междисциплинарные) команды, объединяющие журналистов, 
аналитиков данных, разработчиков и дизайнеров [de-Lima-Santos]. Мо-
дель коллаборации доказала свою эффективность в крупных проектах вро-
де Panama Papers, где журналисты из разных стран координировали уси-
лия по анализу массивов документов при поддержке технических специа-
листов [Morini].

Этические принципы и прозрачность методологии в дата-журналистике

Этические аспекты дата-журналистики связаны с тремя основными изме-
рениями: верификацией и корректностью анализа данных, прозрачностью 
методологии, защитой конфиденциальности [Chaparro-Domínguez]. Вери-
фикация требует перепроверки данных из нескольких независимых источни-
ков, консультаций с экспертами, корректного применения статистических ме-
тодов, избегания ошибочных интерпретаций. Ошибки в данных или анализе 
способны привести к публикации недостоверной информации, имеющей се-
рьезные общественные последствия, особенно в политически чувствительных 
темах.

Прозрачность методологии включает два типа: раскрывающую (disclosure 
transparency), когда редакция объясняет, как отбирались данные, какие 
методы анализа применялись, какие ограничения имеют результаты; 
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и партисипаторную (participatory transparency), предполагающую вовле-
чение аудитории в процесс работы с данными, публикацию исходных дата-
сетов, аналитических скриптов, возможность независимой проверки выво-
дов [Chaparro-Domínguez, Zamith]. Исследования показывают: даже ведущие 
издания вроде The New York Times и The Washington Post не всегда обеспечи-
вают полную прозрачность – редко публикуются прямые ссылки на датасеты, 
недостаточно детально описываются методы анализа [Córdoba-Cabús]. Меж-
ду тем именно прозрачность методологии становится фактором доверия 
аудитории к дата-журналистике и основанием для ее восприятия как более 
объективной по сравнению с традиционной журналистикой [Zamith].

Защита конфиденциальности актуализируется при работе с персональны-
ми данными, медицинской информацией, данными о финансах или место-
положении граждан. Журналист обязан соблюдать законодательство о пер-
сональных данных, анонимизировать информацию, где необходимо, и взве-
шивать общественный интерес в раскрытии информации против рисков для 
частной жизни людей.

Помимо названных принципов, этика дата-журналистики требует призна-
ния ограничений данных и методов анализа, объяснения неопределенно-
стей и альтернативных интерпретаций, исправления ошибок при их обнару-
жении. Как отмечают исследователи, одна лишь прозрачность не заменяет 
профессиональной добросовестности: журналист, публикующий все данные 
и методы, может быть при этом предвзятым и небрежным [Zamith]. Поэто-
му этические стандарты дата-журналистики должны дополняться традици-
онными ценностями профессии – точностью, независимостью, служением 
общественному интересу.

Дата-журналистика в России: специфика и барьеры развития

По имеющимся оценкам, доля дата-материалов в российских онлайн-СМИ 
за период с 2015 по 2022 год выросла с 1,4% до 5,2% от общего объёма кон-
тента. Абсолютным лидером по количеству дата-публикаций остаётся РБК 
(около 23,6% всех дата-материалов в российском медиапространстве), за ним 
следуют «Медуза», «Новая газета» и ряд региональных изданий. Тематичес-
ки дата-материалы концентрируются вокруг социально-экономической проб-
лематики (31,4%), политики (23,7%) и здравоохранения (18,5%): именно эти 
темы располагают наиболее насыщенной инфраструктурой открытых данных 
[Кэхэ, Цзы].

Несмотря на позитивную динамику, развитие дата-журналистики в Рос-
сии сдерживается рядом структурных ограничений. Во-первых, качество го-
сударственных открытых данных остаётся неравномерным: значительная 
часть официальной статистики публикуется в форматах, не пригодных для 
автоматической обработки, либо обновляется с существенными задержка-
ми. Во-вторых, редакции испытывают дефицит специалистов, способных 
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сочетать журналистскую компетентность с аналитическими и программны-
ми навыками. В-третьих, традиционные редакционные стандарты неред-
ко воспринимают дата-подход как «нечеловеческую журналистику»: опасе-
ние, что работа с базами данных вытеснит живые источники и очные интер-
вью, по-прежнему характерно для части профессионального сообщества 
[Макарова].

Прогнозы относительно развития дата-журналистики в России осторожно-
оптимистичны. По ряду оценок, к 2030 году доля дата-материалов в отече-
ственных СМИ может достичь 15-20% при условии расширения инфраструк-
туры открытых данных и формирования устойчивого запроса на такие ма-
териалы со стороны аудитории. Ключевым условием остаётся професси-
онализация: появление специализированных образовательных программ 
(факультеты журналистики МГУ и НИУ ВШЭ уже включили дата-курсы в учеб-
ные планы) и формирование внутриредакционных дата-команд по образцу 
западных newsroom labs [Шилинг].

Заключение. Проведенное исследование позволяет сформулировать 
целостное представление о технологиях и этапах создания продукта жур-
налистики данных. Дата-журналистика представляет собой сложный мно-
гоэтапный процесс, объединяющий концептуализацию исследовательско-
го вопроса, агрегацию и верификацию данных, аналитическую обработку, 
визуализацию и нарративизацию. Каждый этап требует специфических 
компетенций и инструментария, а успешность конечного продукта зави-
сит не только от технического совершенства, но и от соблюдения этических 
принципов прозрачности, корректности анализа и защиты конфиденциаль-
ности.

Систематизация подходов отечественных и зарубежных исследователей 
демонстрирует: несмотря на различия в акцентах и детализации, базовая ло-
гика технологического цикла остается универсальной – от вопроса или дан-
ных к гипотезе, от гипотезы к анализу, от анализа к визуализации и нарративу. 
Вариативность проявляется в выборе инструментов, глубине статистичес-
кой обработки, формате представления результатов.

Профессиональные компетенции дата-журналиста носят междисципли-
нарный характер, сочетая технические, аналитические, журналистские и эти-
ческие навыки. Поскольку одновременное владение всеми компетенциями 
на экспертном уровне затруднительно, оптимальной моделью организации 
работы становится гибридная команда, где специалисты с разными профес-
сиональными профилями дополняют друг друга.

Этические требования к дата-журналистике включают верификацию дан-
ных и корректность аналитических методов, прозрачность методологии 
с возможностью независимой проверки выводов, защиту конфиденциаль-
ности при работе с персональными данными. 
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Перспективы дальнейших исследований связаны с изучением восприя-
тия дата-контента аудиторией, анализом эффективности различных форма-
тов визуализации, разработкой стандартов методологической прозрачности 
и этического аудита дата-проектов, а также с компаративным анализом на-
циональных практик дата-журналистики в условиях различий институцио-
нальных контекстов и доступа к открытым данным.
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Abstract. The article examines the theoretical foundations and practical aspects of data 
journalism as an independent field of contemporary media communication. The author 
analyses the conceptual framework of the discipline and traces the evolution of data journalism 
from the computer-assisted reporting of the 1960s to the data-driven approach of the Big 
Data era. Drawing on the experience of Russian and foreign newsrooms, the article identifies 
the key stages of producing a data story: hypothesis formulation, data collection, verification, 
analytical processing and visualization. Special attention is paid to the communicative 
functions of data journalism, including increasing audience trust in media content, ensuring 
the transparency of the public sphere and shaping new formats of reader engagement with 
information. The study reveals a tension between the proclaimed objectivity of data and the 
editorial choices inevitably present at every stage of their processing. It is concluded that 
data journalism does not replace traditional genres but forms a convergent symbiosis with 
them. Prospects for the development of this field in Russia are linked to the expansion of 
open data infrastructure and the professionalization of editorial data teams.
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