
141

Коммуникология. 2026. Том 14. № 2. С. 141-154

Влияние средств массовой информации на политическую 
субъектность общества и граждан

С итников А.П.

Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте 
Российской Федерации, Москва, Российская Федерация.

Аннотация. Рассматривается субъектность современных масс-медиа в формировании 
и регулировании политической активности и политического участия общества. 
Обосновывается актуальность проблемы субъектности СМИ в современной 
политике в связи с бурным развитием искусственного интеллекта и электронных 
медиа, вытесняющих влияние традиционных СМИ на массовое сознание граждан, 
их политическую активность и политическое участие. Обосновано расширение роли 
сегмента научных СМИ в проявлении субъектности науки и учёных в определении 
приоритетов государственной политики в реагировании на современные вызовы, 
опасности и угрозы жизненно важным интересам отдельных граждан и общества. 
Показана роль масс-медиа как фактора активизации влияния на политику учёных, 
журналистов, групп элиты. Рассматривается динамика функций средств массовой 
информации России в различные исторические периоды – советский и постсоветский. 
Эти функции рассмотрен в контексте динамики политической активности 
и политического участия граждан и групп. Сделана попытка раскрыть механизмы 
опосредованного влияния СМИ на политическое управление и государственную 
политику в различных сферах (на примере государственной политики обеспечения 
экологической, информационной и общественной безопасности). Авторский анализ 
социологических исследований Ю.А. Зубок, О.В. Сорокина, Т.Н. Самсоновой (2010-2018 
гг.) позволяет ему сделать вывод о несформированности в массовом сознании единого 
представления о сущности политической субъектности, о динамическом характере 
политической активности граждан, их политическом участии в преобразованиях 
социально-политического характера. Динамизм политической субъектности 
в национальном масштабе заключается в конституциировании посредством 
политических модернизаций политической системы и дискурсов. Сегодня главными 
отличительными маркерами политической субъектности общества выступают 
политическая активность граждан, их политическая ответственность и политическая 
культура, выражающаяся в политической компетенции. Масс-медиа выступают 
средством развития отличительных маркеров политической субъектности отдельных 
граждан и их групп.
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Введение. Политическая субъектность СМИ как научная проблема всё 
ещё остаётся дискуссионной и недостаточно изученной областью современ-
ного политологического знания. И в классических политологических теориях 
М. Вебера, Д. Истона, Г. Алмонда, Т. Парсона, и в современных исследова-
ниях многих политологов, социологов СМИ рассматриваются как структур-
ный компонент политической системы, как институт выражения интересов 
различных групп граждан, партий, социальных общностей. Современные ис-
следования СМИ посвящены изучению динамики традиционных и электрон-
ных СМИ; реализации, культуризации граждан; образовательной и просве-
тительской функций СМИ. Это, безусловно, важно. Важны и многие другие 
аспекты современных исследований СМИ. Они раскрывают картину функци-
ональности СМИ в целом. Но из этой общей картины состояния современ-
ных медиа «выпадает» сюжет о субъектности СМИ в формировании политики 
государства, её приоритетов, отвечающих жизненно важным интересам об-
щества. Недостаточно освещается роль СМИ в раскрытии новых субъектов 
политики, проявлениях их политического участия и политической активно-
сти. В иерархии субъектов политического процесса СМИ до сих пор не обо-
снованы позиции веса и значимости их субъектности в структуре общества, 
трансформации в системе социальных интересов и ценностей; появления но-
вых субъектов политики. В политологических исследованиях слабо освеще-
ны проблемы: влияния СМИ на иерархию приоритетов государственной по-
литики; комплексного исследования политической субъектности общества 
в безопасности и развитии; субъектности в политике отдельных групп (учё-
ных, журналистов и др.). Чаще встречаются темы по исследованию полити-
ческого участия молодёжи в теоретико-методологическом аспекте (Ю.А. Зу-
бок, Т.Н. Самсонова, О.В. Сорокина). В СМИ до сих пор не утвердилось науч-
ное трактование политической субъектности и определяющих её маркеров. 
Исходя из теоретических подходов, выражающих ценностно-рациональное 
отношение к политике (М. Вебер, Т. Парсонс, Д. Истон, Г. Алмонд, Г. Лассу-
эл), автор придерживается следующего понимания политической субъект-
ности: политическая субъектность – это деятельность людей на основе мира 
политики, протекающая под воздействием среды. Средства массовой ин-
формации, в данном случае, рассматриваются и как элементы среды, и как 
структурный компонент политической системы. Целью исследования явля-
ется обоснование СМИ в качестве субъекта политики и главного фактора по-
литической субъектности общества.
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Материал и методы исследования

Материалом для исследования послужили публикации в научных масс-
медиа, монографические исследования отечественных и зарубежных авто-
ров, официальные правовые и нормативно-правовые государственные акты 
о СМИ, выступления и послания Президента РФ, адресованные к предста-
вителям различных ветвей власти. В исследовании используется междисци-
плинарный подход. Ведущими принципами авторской методологии высту-
пают: принцип бихевиоризма; принцип социоэкологической целостности. 
Автор использует методы социогуманитарных наук: метод включённого на-
блюдения (из социологии), системный и структурно-функциональный ана-
лиз (из социологии и политологии), бихевиористский анализ (из социальной 
психологии); анализ и синтез, дедукция и индукция, сравнительный анализ 
(как общенаучные методы). Включённое наблюдение, с опорой на бихевио-
ристский подход, беспристрастно оценивать свой личный опыт политической 
рефлексии и динамику политической субъектности граждан в постсоветский 
период развития политического процесса. Личное включённое наблюдение 
за политической субъектностью граждан оказалось весьма полезным при 
выборе маркеров политической субъектности, при изучении субъектности 
науки и научного сообщества в формировании государственной политики 
в различных сферах жизни общества. Сравнительный анализ используется 
в различных аспектах: сравнение влиятельности на граждан различных СМИ; 
сопоставление политической субъектности граждан в эпоху советской печа-
ти и демократических СМИ постсоветского политического процесса; срав-
нение различных аспектов правовых и нормативно-правовых актов о медиа 
в различных временных параметрах (сравнительно-правовой анализ). Ме-
тод бихевиоризма (бихевиористский метод) помогает избежать идеологи-
ческих и партийных пристрастий при оценке СМИ как фактора динамики по-
литической субъектности граждан и отдельных социальных групп.

Результаты исследования

Сравнительный анализ влияния медиа на политический процесс в целом, 
и на политическую субъектность общества в государственной политике, 
в частности, свидетельствует о их стремительном завоевании роли одно-
го из влиятельных и эффективных факторов, способствующих социально-
политической динамике. С изобретением печатных машин и появлением 
тиражируемых печатных изданий как массовых средств просвещения и ин-
формирования граждан в менталитете русского и других российских наро-
дов появляется новообразование – вера печатному слову. Масс-медиа сво-
им появлением ознаменовали новую политическую реальность, в которой 
расширяется круг политических субъектов, структурных компонентов поли-
тической системы. Происходит и функциональная динамика, затрагивающая 
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основные функциональные компоненты политической системы: «вход», «вы-
ход», «обратная связь» (Истон Д.: 2015). На практике СМИ, «врываясь в поли-
тический процесс», меняют в ту или иную сторону такие маркеры политиче-
ской субъектности общества как политическая компетентность, политичес-
кое участие граждан и их политическая активность. Примером может слу-
жить исторический опыт России как одной из республик государственного 
образования – СССР. В годы первых пятилеток при решении задач индустри-
ализации сельского хозяйства и культурной революции национальные СМИ 
были главным фактором положительной направленности всего процесса 
осуществления ленинского плана построения социализма. Отрицательное 
влияние СМИ исходило извне, от идеологических противников России» [Воз-
жеников 1970: 8-12]. Индустриальному развитию России, росту трудового 
энтузиазма и политической активности народа оказывали упорное сопротив-
ление пропагандистские и физические действия украинских буржуазных на-
ционалистов. Так, в 1927 г. они опубликовали в зарубежных СМИ целый цикл 
материалов, в которых оспаривали возможность реализации ленинских пла-
нов ГОЭЛРО, индустриализации промышленности, модернизации железных 
дорог на основе развития электрификации, кооперации сельского хозяйства 
и культурной революции. Вся печатная пропаганда украинских национали-
стов сводилась к известному лозунгу «Всё новое строительство – на Укра-
ине, никакого строительства на Урале». Такого же лозунга придерживались 
английские и американские СМИ, отражающие интересы капиталистов и вра-
гов СССР [Возжеников 1970: 8]. И нынешним поколениям украинских нацио-
налистов, и западноевропейским последователям идей нацизма, фашизма, 
колониализма не по «вкусу» стремительное развитие российской промыш-
ленной и технологической базы в XXI в.

Система СМИ советского периода, при всей её идеологизированности, 
партийной цензуре КПСС, успешно решала просветительские, образова-
тельные, агитационные и мобилизационные задачи. Её вклад в развитие 
трудовой и политической активности народов России огромен. Активность 
граждан достигала наивысших пределов вплоть до 70-х годов XX в. Научных 
обобщений и исследований политической субъектности общества, так же как 
и исследований роли СМИ в развитии политической субъектности общества 
советского периода, автору неизвестно. Наука о политической субъектности 
граждан, так же, как и теория социальных и национальных интересов фак-
тически были под запретом для исследователей. Под запретом долгое вре-
мя находилась и социология, и генетика, и кибернетика. Застой характерен 
и для методологии как науки. Фактически под запретом для исследователей 
находилась и проблема национальной безопасности, теория жизненных важ-
ных интересов общества. Такие ограничения снижали роль средств массо-
вой коммуникации и в политике, и в других сферах жизни государства и об-
щества.
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В постсоветскую эпоху сложилась другая политическая и социальная ре-
альность, образовалась новая среда для развития социальных и гуманитар-
ных наук, повышения их субъектности в формировании государственной по-
литики. Повысилась субъектность и СМИ не только в политике, но и в других 
сферах жизни общества. Если в эпоху правления КПСС печать была «глав-
ным коллективным пропагандистом и агитатором», то в постсоветскую эпо-
ху СМИ всё больше смещаются на роль главного субъекта формирования 
политической активности граждан и главного фактора политической субъ-
ектности всего общества. СМИ становятся и субъектом, и объектом полити-
ки, средством политической борьбы за власть, за влияние непринятие нуж-
ных той или иной группе интересов решений. Контент газет, журналов, радио 
и телевидения оказывают влияние на сознание людей, общественное мне-
ние, политические действия и политическую активность граждан. Как объект 
политики СМИ становятся ценнейшим средством в борьбе за голоса людей 
в регионах или в федеральном центре. На развитие системы СМИ повлияли 
реформы правовой системы, модернизация политической системы страны, 
развитие экономических отношений, смена политических элит, новые пара-
дигмальные подходы к пониманию проблем развития и безопасности. При-
нятие Закона РФ «О средствах массовой информации» от 27 декабря 1991 г. 
провозгласил свободу массовой информации от цензуры; установил пра-
вовые нормы деятельности журналистов на национальном и международ-
ном уровнях, ответственность должностных лиц за соблюдением законода-
тельства о СМИ. Закон претерпел более десятка редакций. С 14 июня 2011 г. 
он приобрёл статус федерального закона (см. ФЗ «О средствах массовой 
информации» от 14 июня 2011 г. № 142-ФЗ). В данной редакции даны основ-
ные определения системы СМИ. Для нас важно понятие «средство массовой 
информации», которое объемлет весь спектр современных средств коммуни-
кации. Это – периодические печатные издания, сетевые издания, телеканалы, 
радиоканалы, телепрограммы, радиопрограммы, видеопрограммы, имею-
щие постоянное название. Старые, традиционные, СМИ обогатились элек-
тронными версиями. Это увеличило эффект по всем направлениям их функ-
ционирования в политике, т.е. их субъектность в политике. Повысилась роль 
СМИ в информировании граждан, формировании общественного мнения, 
образовании и социализации молодёжи. Неизмеримо возросла роль СМИ 
в осуществлении контроля общества над государством (властью). СМИ ста-
новятся выразителем социальных интересов граждан и влиятельным факто-
ром их объединения в общественные организации, движения, союзы, партии. 

Было бы несправедливо утверждать, что перечисленные функции СМИ не 
реализовывались в советском обществе. Разница состоит в том, что совет-
ская печать выполняла эти функции под контролем государства, т.е. КПСС. 
Всё функционирование СМИ сводилось к пропаганде партийных установок, 
проведению в жизнь решений партийных съездов и коммунаристической 
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идеологии. В этой связи нельзя не отметить, что функция контроля за госу-
дарством была сильно деформирована и сокращена до минимума: не под-
лежали сомнению все действия политических лидеров; СМИ не могли вы-
ражать критические суждения в адрес политики государства, рассказывать 
о проблемах и сложностях при реализации принятых на съездах КПСС ре-
шениях, воплощённых в государственные программы. Уделом печати оста-
валась пропаганда и легитимизация власти, т.е. реализация довольно узко-
го круга задач, определённых Г. Лассуэллом средой, передача культурного 
опыта функционирования целостности мира [Лассуэлл 2026], не затрагива-
ющих властные отношения. 

Современная система средств массовой коммуникации (СМК), в теоре-
тическом представлении больше соответствует модели социальной комму-
никации Т. Питерсона [Питерсон 1998]. Она служит и политической системе, 
и обществу; просвещает и способствует развитию самоуправления граж-
дан; защищает права и свободы граждан, предотвращает возможное прояв-
ление тоталитаризма со стороны государства; служит экономической сис-
теме с помощью средств рекламы; выполняет релаксационную функцию 
и поддерживает свою собственную финансовую независимость. СМК охва-
тывает все социальные и профессиональные группы граждан. По предметно-
тематической направленности средства коммуникации охватывают все сфе-
ры жизнедеятельности: общественно-политические, публицистические, 
литературные художественные, культурно-просветительские, развлекатель-
ные, учебные, рекламные, образовательные, учебно-методические, научные, 
научно-популярные, информационные издания. 

На субъектность общества существенное воздействие оказывают сегодня 
образовательные, научные, научно-популярные и информационные издания. 
Их контент способствует укреплению научного мировоззрения, осмыслен-
ному восприятию современной картины мира, мировых трендов и проблем; 
вызовов, опасностей и угроз национальной безопасности и национальному 
развитию. Сегодня электронные и печатные издания вузов и НИИ Академии 
наук функционируют на бюджетной основе. Круг их научных интересов охва-
тывает практически все отрасли науки. Государство не ограничивает инициа-
тиву учёных. Нет запретных тем для научных исследований. Снятие ограниче-
ний на тематику исследований в таких науках, как социология, политология, 
социальная психология дало импульс в проведении и публикации междуна-
родных исследований проблем безопасности, политической субъектности, 
политической активности и субъектности различных социальных групп в по-
литике, в современном политическом процессе [Возженников 2025; Цибалов 
2025; Ситников 2025; Лисова 2011; Васильев 2025]. Научные издания разви-
вают коммуникацию в научном сообществе, научный кругозор и научное ми-
ровоззрение граждан, ускоряют процесс распространения научного знания 
в обществе. Научные журналы усиливают политическую субъектность науки, 
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учёных в контексте влияния их на политические решения, формирование го-
сударственной политики в сферах жизни общества [Масланов 2024: 29-42]. 
Благодаря СМК научные сообщества выступают той социальной группой, ко-
торая конструирует представления об управляемых объектах. Учёные фор-
мируют общественное мнение граждан о том, чем потом управляют полити-
ки, создают модели возможного управления. Научные издания выступают 
в роли проводников научных идей в сознание политических акторов, а учёные 
приобретают политическую субъектность, заключающуюся в возможности 
влиять на политическую жизнь страны, на принятие государственных реше-
ний, на динамику интересов граждан. Так, учёные приобретают возможность 
влиять на то, что должно выступать приоритетными задачами государствен-
ной политики. Иллюстрацией этого заключения служит современное возве-
дение в ранг приоритетов государства проблем безопасности (Возженни-
ков;2008), экологии [Порус 2023], подготовки населения страны к обороне 
(Васильев; 2022), сохранения духовно-нравственных ценностей и историче-
ской памяти [Возженников, Цибаков 2025]. Многие учёные обращают внима-
ние на специфику субъектности науки в политике: «её институты не участву-
ют в непосредственной политической борьбе, но воздействуют на мир по-
литического, рационализируя его, расширяя его границы [Порус, Бажанов 
2021:80]. Важно замечание и о том, что субъектность науки в политике зави-
сит от политического режима власти, развитости гражданского общества.

Одним из доводов в пользу возросшего влияния СМИ на современную 
политику и политическую субъектность граждан в литературе рассматрива-
ется возросшая их функциональность за счёт появления новых (электрон-
ных) СМИ. Сегодня, не секрет и общеизвестно, электронные СМИ в большей 
степени, чем печатные, влияют на общественное мнение, политическую ак-
тивность граждан, нравственные позиции и поступки людей. Тираж печат-
ных СМИ уменьшается ежегодно на 8-10% (Привалова 2020: 796). Ключевое 
преимущество интернет-изданий в том, что они адаптированы к различным 
устройствам и социальным сетям. Большинство изданий имеют аккаунты 
во множестве социальных сетей («ВКонтакте», «Одноклассники», Facebook1, 
Instagram1, Twitter1, YouTube, Medium и др.). контент на различных платфор-
мах также варьируется в зависимости от аудитории, что позволяет добиться 
высокой эффективности электронных СМИ. Электронные СМИ легко «разво-
дят» веб-сайт и социальные сети, «переупаковывают» контент под каждую се-
тевую площадку, под интересы аудитории [Топчий 2018]. Интернет-издания 
отличает качественный визуальный контент; оперативность подачи и соот-
ветствие материалов инфоповоду; мем-сопровождение, позволяющее бы-
стро находить контакт с аудиторией; оперативная реакция на факторы, ко-
торые не замечают солидные федеральные издания, такие как протестные 

1 Запрещены к использованию в России. Заблокированы Роскомнадзором в со-
ответствии с решениями судов.
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акции отдельных групп, новости ЛГБТ-сообществ и др. Интернет-ресурсы 
обладают большим потенциалом влияния особенно на молодёжную аудито-
рию [Третьякова, Антропова 2019]. Электронные СМИ, соединяясь с соци-
альными сетями, имеют огромный потенциал воздействия на политическую 
и социальную активность граждан. Этот потенциал может выступать по от-
ношению к населению России фактором и положительной, и отрицательной 
направленности (повышать политическую активность, снижать её). Для ней-
трализации негативного влияния электронных СМИ на политическую субъ-
ектность молодёжи было бы своевременным и правильным усилить роль го-
сударства в области контроля электронных СМИ. С этой целью усилить че-
рез правовые механизмы ответственность интернет-платформ за контент 
с деструктивной и лживой информацией, за нарушение информационной 
этики, обучать граждан практическому мышлению и цифровой грамотно-
сти. Вмешательство государства в процесс регулирования электронных СМИ 
вызвано сложившейся реальностью превращения информационной сферы 
в сферу борьбы за умы и сердца молодых граждан. Электронные массмедиа 
во многом ответственны за инициирование негативных моделей поведения 
молодёжи [Малик 2021: 179-183]. Социологическое исследование С.Н. Ма-
лик показывает, что основным источником политической социализации со-
временной молодёжи служат электронные массмедиа. Отмечается огром-
ный потенциал телевидения, его информканалов и программ.

Сегмент традиционных СМИ в политическом информационном простран-
стве вытесняется электронными СМИ, которые обладают огромным преи-
муществом перед традиционными – возможностью оперативной обратной 
связи посредством политической коммуникации. Если советские СМИ мож-
но определить как рупор государства и инструмент решения воспитатель-
ных задач и формирования социально-политической активности, то сегод-
ня электронной сегмент СМИ невозможно в целом охарактеризовать как 
систему политической социализации и политической активности. Контент 
электронных СМИ «расползаясь» по социальным сетям и платформам не 
всегда выступает фактором положительной направленности в реализации 
государственной политики в области безопасности, патриотического вос-
питания граждан, сохранения исторической памяти и традиционных духов-
ных и нравственных ценностей.

Заключение. Современные отечественные СМИ, в теоретическом кон-
тексте Т. Питерсона, Ф. Зиберта и У. Шрамма, представляют смешение со-
циального и либертарианского подходов к прессе. Они освободились от 
партийной подчинённости в федеральном масштабе. Партийные интересы 
и партийные ценности пропагандируются равноправными партийными из-
даниями. Наличие партийных СМИ – это тоже элемент демократии, позво-
ляющий функционировать групповым интересам и создающим простор для 
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согласования интересов, нахождения компромиссов и смягчения противо-
речий. СМИ выступают, в данном контексте, инструментом достижения со-
гласия и политической стабильности в обществе на базе общенациональных 
целей, интересов и ценностей. Государственные и большинство негосудар-
ственных СМИ, реализуя свои функции, определяют мировоззрение граж-
дан, рациональное восприятие действительности, сохраняют в народной 
памяти российскую историю, духовные ценности, традиции и культуру. Функ-
циональность СМИ самым непосредственным образом «работает» на повы-
шение политической активности граждан и, как следствие, отражается в по-
вышении политической субъектности всего общества.

Современные отечественные СМИ не ограничены партийной и государ-
ственной цензурой, не являются деструктивно нацеленными по отношению 
к политической системе, их объединяет национальная цель – безопасность 
и развитие страны, духовное и материальное благополучие общества. Об-
щая цель государства и общества объединяет все группы партийных инте-
ресов, не оставляя места для появления конфронтационности и деструкти-
визму во взаимодействии политических субъектов. Впервые за многовеко-
вую историю в России наметился устойчивый тренд на зарождение баланса 
интересов граждан, общества и государства во всех сферах жизни, согла-
сия политических акторов по основным стратегиям развития страны. Глав-
ным фактором достижения сложившейся политической реальности высту-
пают СМИ. Их коммуникативная деятельность позволяет вести постоянный 
обмен духовными продуктами между участниками политического процес-
са между сообществами, политическими элитами различных ветвей вла-
сти, управляющими и управляемыми. Современная отечественная система 
массовой коммуникацииимманентно нацелена на согласование интересов 
групп и общностей и направление их в русло общих для всех национальных 
интересов как совокупности жизненно важных интересов отдельных граж-
дан, всего общества и государства; на обеспечение состояния равновесия 
и стабильности в политической система. Функции масс-медиа как инстру-
мента и субъекта согласования интересов на платформе национальных ин-
тересов недостаточно раскрыта в теориях коммуникологии, массовой ком-
муникации, а также и в теориях политологии.

Современные научные СМИ выступают фактором субъектности в полити-
ке социальных групп, формируют общественное мнение в отношении при-
оритетов политики государства в различных сферах жизнедеятельности. 
С развитием электронных систем, распространением internet, различных 
мессенджеров объединения людей по интересам на интернет-платформах 
влияние системы СМИ и СМК неизмеримо возросло в социальной и полити-
ческой сферах. СМИ стали главным фактором формирования и роста поли-
тической субъектности общества. Тенденция усиления влияния СМИ на по-
литическую субъектность общества, его основных институтов набирает силу. 
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Со временем она будет усиливаться. Несомненно, она повлияет на структу-
ру системы СМИ, содержание и формы подачи контента, на политический 
процесс в целом.

Система СМИ переживает структурные трансформации, оставаясь глав-
ным фактором политической социализации и политической субъектности об-
щества. Политическая коммуникация, как и другие функции СМИ перемеща-
ются в электронное поле интернета. Участие граждан в политической сфере 
всё больше проявляется в сетевых формах. Вместе с тем, СМИ в своём тра-
диционном и электронном представлении остаются главным фактором ди-
намики политической субъектности общества, выступая одновременно ак-
тивным субъектом внешней и внутренней политики.

Растущая субъектность СМИ в политике ставит на повестку дня в качестве 
неотложных множестве задач организационного, политического, правового 
и кадрового характера. Встаёт в ряд важнейших государственных приорите-
тов решения задачи: подготовка профессиональных журналистов; внедре-
ние мер, препятствующих распространению деструктивной информации; 
внесение изменений в правовые акты, регламентирующие работу электрон-
ных СМИ, направленные на обеспечение безопасности граждан, их психи-
ческого и физического здоровья; перераспределение контента СМИ в сто-
рону роста патриотической направленности за счёт снижения релаксацион-
ного контента.

Смена мировой социальной и политической реальности актуализирует 
роль российских СМИ как субъекта отстаивания национальных интересов 
и укрепления суверенитета Российской Федерации. Выступая на очередном 
съезде российских промышленников и предпринимателей Президент РФ 
В. Путин обратил внимание общества на важность сохранения единства всех 
групп и общностей на фундаменте единого понимания национальных инте-
ресов страны. В единстве наша сила и непобедимость [Путин 2026]. Здесь 
видится большое поле деятельности для всех СМИ – научных, политических, 
профессиональных (традиционных и электронных). Доведение до сознания 
граждан существа и значения национальных интересов, их роли в упрочении 
российского суверенитета становится важным направлением функциониро-
вания СМИ на долгосрочную перспективу.
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The influence of mass media on the political subjectivity 
of society and citizens
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Russian Presidential Academy of National Economy and Public Administration, Moscow, 
Russian Federation.

Abstract. The subjectivity of modern mass media in the formation and regulation of political 
activity and political participation of society is considered. The relevance of the problem of 
media subjectivity in modern politics is substantiated in connection with the rapid development 
of artificial intelligence and electronic media, displacing the influence of traditional media 
on the mass consciousness of citizens, their political activity and political participation. The 
expansion of the role of the scientific media segment in the manifestation of the subjectivity 
of science and scientists in determining the priorities of public policy in responding to modern 
challenges, dangers and threats to the vital interests of individual citizens and society is 
substantiated. The role of mass media as a factor of increasing the influence of scientists, 
journalists, and elite groups on politics is shown. The article examines the dynamics of the 
functions of the Russian mass media in various historical periods – Soviet and post-Soviet. 
These functions are considered in the context of the dynamics of political activity and 
political participation of citizens and groups. An attempt is made to reveal the mechanisms 
of the mediated influence of the media on political governance and public policy in various 
fields (using the example of the state policy of ensuring environmental, information and 
public safety). The author’s analysis of sociological research by Yu.A. Zubok, O.V. Sorokina, 
T.N. Samsonov (2010-2018) allows him to conclude that there is a lack of a unified 
understanding in the mass consciousness of the essence of political subjectivity, the 
dynamic nature of citizens’ political activity, and their political participation in socio-political 
transformations. The dynamism of political subjectivity on a national scale consists in 
constitutionalization through political modernization of the political system and discourses. 
Today, the main distinguishing markers of the political subjectivity of society are the political 
activity of citizens, their political responsibility and political culture, expressed in political 
competence. Mass media are a means of developing distinctive markers of the political 
subjectivity of individual citizens and their groups.
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